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General Rock es un festival de rock, que se realiza en el Teatro Griego, Parque
Agnesi de San Martin y tuvo sus comienzos en el afio 2004. El mismo surgio
como espacio de expresion para los jovenes sanmartinianos, en el que se
integra cultura, musica, y turismo.

El festival no cuenta aun con una identidad visual Unica y fuerte que se
mantenga a lo largo del tiempo, la imagen actual es débil y compleja;
carece de una adecuada senalizacion de los espacios y accesos de llega-
da; su difusion se centra sélo a la época cercana al festival (la pagina del
general rock esta inactiva y suspendida durante gran parte del ano) y
presenta un sistema poco diverso y monétono limitado a la repeticion de
una misma pieza.

Tras la ausencia de un evento en donde los jévenes pudiesen expresarse;
divertirse e integrarse a la cultura tanto local como nacional, es que desde el
2004 la Municipalidad de San Martin, realiza anualmente un festival de musica
en el teatro Griego, Parque Agnesi, San Martin.

Dentro de la municipalidad, el encargado de administrar y dirigir este festival,
es Bartolomé Robles, quien a su vez delega toda el area grafica a Benditas
Producciones Records, productora de Karamelo Santo. Esta ultima maneja el
disefo grafico desde Buenos Aires.

Debilidades

No posee continuidad en uno de sus principales medios de contacto con el
publico (pagina web);

El evento se encuentra alejado de la ciudad;

No tiene estrategias de posicionamiento ni disefio;

Posee sistemas de disefio aislados y monotonos para cada edicion;

La competencia que posee a nivel nacional tiene mucha mas experiencia y
esta mejor posicionada.

Fortalezas

Cuenta con el aval del Gobierno, lo que facilita la obtencion de las locaciones
Yy recursos necesarios;

Promociona las bandas locales;

El trabajo conjunto con Benditas producciones facilita el acceso a artistas de
gran indole;

La amplitud del lugar del evento, permite albergar a un gran ninero de perso-
nas;

Tienen experiencia en la realizacion y organizacion;

Promociona la provincia.

Objetivos

Difundir el festival como uno de los principales del pais;

Fomentar el festival como una forma de integrar cultura y turismo;

Crear una identidad visual propia flexible y pregnante, que mantenga el sentido
de sistema a lo largo de las distintas ediciones.

Conclusiones/Requerimientos:

Comunicacionales

Pocisionar la imagen del evento a nivel provincial y nacional;

Dar a conocer las bandas provinciales y las actividades y programas de la
municipalidad de San Martin;

Crear la sensacion de unidad en todo el sistema de disefio;

Pocisionar el evento como uno de los mejores del pais.

Funcionales

Generar un sistema que identifique a cada estilo de receptor;

Llegar al mayor numero de receptores y por consiguiente aumentar la convo-
catoria.
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Econdémicos/Tecnoldgicos

A pesar de ser un evento realizado por la municipalidad y contar con los recur-
SOs necesarios, se busco lograr la mejor calidad al mejor precio. Las piezas,
son realizadas en sistema offset en cuatricromia para afiches y a dos tintas
para entradas y sefalética, con laser a cuatro tintas se realizaran pendones y
cartelaria; y por ultimo serigrafia para cd, remeras y demas merchandising.

Perfil Demografico.

Hombres y mujeres;

Adolescentes y jovenes adultos de 15 a 30 afos;

Argentinos y extranjeros;

Nivel socio-econdmico medio y medio alto;

Nivel educativo, secundario, terciario o universitario, dependiendo de la edad.

Perfil Psicografico.
Adolescentes y jovenes se pueden analizar mediante los distintos estilos musi-
cales:

Punks. Los punks se caracterizan por escuchar musica cruda, con acordes
simples y tempos rapidos, considerada amateur. Las bandas pilares de este
movimiento son The Ramones, Sex pistols, The Clash, también escuchan
Misfits, Bad Religion y a nivel nacional, 2 minutos, Cadena perpetua, entre
otras.

Mantienen una ideologia muchas veces apolitica, con una vision critica del
mundo, generalmente se consideran anarquistas, antifacistas. El punk original
no da explicaciones y busca incomodar a lo establecido chocando, ofendien-
do y molestando, lo "politicamente incorrecto" y lo opuesto al buen gusto, la
moral y la tradicion.

Buscan transgredir lo convencionalmente estético, visten pantalones y reme-
ras gastadas o rotas, accesorios con cadenas, tachas o imperdibles, chaque-
tas y borcegos o zapatillas botita. Dentro de la estética punk el pelo es un
punto importante, utilizan crestas moicanas, cortes transgresores y tinturas
con colores artificiales.

Rollingas. Este grupo tiene una ferviente admiracion por Mick Jagger y el rock
and roll. Expresan un gran fanatismo por Rolling Stone y bandas como Calleje-
ros, Ratones paranoicos, Gardelitos, La mocosa.

Han adoptado la "cultura barrial" como idelogia, poseen un sentido de perte-
nencia fanatico por su barrio, amigos, banda a la que siguen y equipo de
futbol. Este fanatismo ha sido denominado por ciertos medios como "futboli-
zacién", cuentan con una serie de "ritos", relacionados como el uso de bande-
ras (trapos), canticos de futbol con letras que alientan su banda o desprecian
una que les disgusta y se encienden elementos pirotécnicos.

A pesar de que su estética es estereotipada, en los ultimos afos la cultura
rasta influyo en ella. Suelen utilizar el flequillo de Mick Jagger en los afios '60
(algunos utilizan rastas), usan zapatillas de lona gastadas, pafiuelos deshila-
chado, remeras de alguna banda o con la lengua Rolling Stones, camperas y
pantalones de jogging, aunque también utilizan pantalones jamaiquinos o de
jean, en cualquier caso, pueden estar rotos.

Metaleros. Escuchan musica metal, la cual se divide en subgéneros (heavy
metal, speed metal, thrash metal, death metal, glam metal, power metal, etc.).
Entre las principales bandas que escuchan encontramos a Black Sabbath,
Metallica, Hermética, Alma Fuerte, Horcas.

Debido a las distintas ramas del metal, es complejo encuadrarlos dentro de
una sola ideologia (por ejemplo algunos extremistas del Black metal identifican
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su musica con el paganismo y los Trashers son anarquistas). Sin embargo
todos se caracterizan por ser muy exigentes y criticos con el trabajo artistico
de las bandas.

Se sienten atraidos por la cultura del tatuaje y la modificacién corporal, mien-
tras que otros manifiestan interés en la cultura chopper. Comunmente suelen
vestirse con chaquetas y pantalones de cuero o mezclilla, remeras negras,
borcegos, cinturones o atuendos de tachas, cadenas y mufiequeras. El peina-
do mas popular asociado con el metal es el pelo largo.

Rastas.Los rasta o rastafari, son seguidores del reggae o musica con ritmos
africanos. Entre las bandas que escuchan esta Bob Marley, Steel Pulse, Nom-
palidece, Dread Mar |.

Se caracterizan por ser un grupo muy religioso (creen en Jah) y naturalista, son
apasionados por la defensa de su identidad y creencias, hacen uso de la esté-
tica de su fe luciendo rastas, tams (gorros tejidos), ropas comodas hechas con
fibras vegetales, pantalones anchos y remeras holgadas. Su vestimenta mues-
tra los colores de la Tierra Madre de Etiopia verde, amarillo y rojo, agregando
estampados con el leén de Judah, la hoja de Marihuana, la cara de Haile
Selassie, Marcus Garvey y de Bob Marley.

Tienen preferencias por los trabajos manuales y artesanales tanto para vestir
como para eleccion vocacional.

Sea cual fuere el grupo al que pertenecen, los receptores son personas
independientes; sociables; les gusta compartir con sus pares; estan
abiertos a nuevas experiencias y comparten muchas veces, una actitud
rebelde ante la sociedad adulta o la autoridad.

Conclusiones/Requerimientos.

Comunicacionales

Lograr identificacion en cada uno de los diferentes publicos;

Generar un sistema que cumpla los cédigos manejados por el receptor;
Visualizar eficazmente espacios, fechas y horarios.

Funcionales

Generar un alto impacto en los receptores y un aumento en la masividad del
evento;

Facilitar el movimiento, comprension y ubicacién de los distintos sectores
dentro del predio.

Econémicos/Tecnolégicos

Utilizar materiales econdmicos y resistentes como el pvc expandido, que
brinda una mediana durabilidad y resistencia a la manipulacion. Este material
puede imprimirse tanto en ofset como serigrafia;

La grafica debe presentar colores llamativos, fuertes o fluor para lograr un
mayor impacto.

Produccion
Mendoza, Municipalidad de San Martin.
Bs. As., productora encargada de la grafica.

Interpretacion
Interior del Pais; en calles, bares. Exterior; a través de internet, calles.
Festival; predio del parque, ruido visual y sonoro.

Perceptual.

El contexto perceptual de los afiches son las calles, éstas presentan un campo
saturado de ruido visual y sonoro, ya sea por otros afiches; sefales viales;
carteleria; vidrieras; vehiculos; etc. Para que un afiche sea legible y atractivo
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en este ambito, es importante la repeticion, que sea de rapida lectura y maneje
los cédigos del receptor.

Las publicidades en diarios y revistas permiten un mayor tiempo de lectura, su
contexto es menos recargado y sélo compite con avisos afines, su rapida
visualizacion dependera del tamafo del aviso.

La pagina web y el spot televisivo se observan en ambitos como la casa o el
ciber, éstos son constantemente bombardeados de publicidad e informacién
obsoleta, lo que dificulta muchas veces mantener la atencién y no dispersarse
con otros avisos o publicidades.

Para la sefnalética, el contexto es San Martin, en el predio del parque Agnesi,
la misma debe destacarse entre los arboles y ser visualmente llamativa.

Cultural.

Se encuentra influenciado por los distintos niveles socioecondmicos a los que
pertenecen, la musica que escuchan (reggae, rockanrol, punk, heavy), y sus
preferencias como asistir a recitales; mirar canales de musica; comer comida
rapida; frecuentar bares con sus pares; etc. Gran parte del publico que asiste
a estos eventos, tiene una banda o posee conocimientos sobre algun instru-
mento. A través de determinado estilo musical, se pueden determinar conduc-
tas; ideologias y valores. La musica crea grupos de pertenencia y determina
identidades.

Conclusiones/Requerimientos.
Comunicacionales

Utilizar del lenguaje de cada estilo musical;
Visualizar eficazmente espacios, fechas y horarios.

Funcionales

Generar impacto e identificacion de cada pieza grafica con en el publico objeti-
Vo, a pesar de los ruidos o inconvenientes que se puedan presentar en cada
contexto.

Econdémicos/Tecnoldgicos
La aplicacion grafica debe presentar colores llamativos, fuertes o fluor para
lograr un mayor impacto.
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Identidad (Identificacidn, persuasion)

Marca; credenciales y entradas.
Marca. Iso/logotipo que refleje la intencionalidad y personali-
dad del evento y que ademas perdure en el tiempo.
Pendones. Llevaran la marca y en ocasiones los dias.
Entradas. Tendra la grafica pertinente al festival, estara
troquelada en tantas partes como dias haya en el festival.

Productos y Merchandising (Persuasion, identificacion)

Cd; remeras; parches y pins.
Cd. El mismo sera un compilado de temas de las principales
bandas que estaran presentes con una breve biografia de los
mismos.
Remeras. Aparte de contener la marca estaran relacionadas
con las bandas o estilos de musica (reggae, punk, rock, etc.).
Parches, Pin. Con el nombre y grafica del festival.

Senalética (Informacidn, identificacion)

Externa, carteles en ruta; interna, paneles y carteles y totem.
Senalética externa. Carteles en la ruta y departamento de San
Martin, con la marca del festival. Identificacion del evento en
la entrada al parque y en el recinto.
Senalética informativa interna. Conformada por un panel
principal que incluira un mapa que indique los distintos secto-
res del festival. También, cada sector (bafos; parrillas; zona
para acampar; escenario principal; feria artesanal; comida;
juegos; etc.) contara con un icono asociado a la marca, que
permita la correcta y rapida visualizacion.
Toétems. Que informen sobre horarios y bandas por dia.

Promocion y Publicidad (Persuasion, identificacion, informacion)

Afiches via publica; afiches de interior; spot televisivos; stand y panfletos.
Afiches via publica. Contendra el nombre del festival, lugar en
el que se realizara, dias y link para mas informacion;

Afiches interiores. Estos se colocaran en bares y boliches con
la actividad por dia y lugar de ubicacioén;

Publicidad en TV. Spots de promocién con la informacién
pertinente al evento (lugar, dias, lugares donde se venden las
entradas y principales bandas).

Stand informativo. Ubicado en la plaza principal de la ciudad,
brindara informacion sobre alojamiento precios, transporte,
etc.

Multimedia (Informacion, identificacion, persuasion)

Pagina web; flyers y banners.
Pagina web. En ella se brindara informacién sobre el festival;
grilla de artistas por dia; como llegar; packs de viaje y promo-
ciones; alojamiento; imagenes de ediciones anteriores; notas
o reportajes a los distintos artistas; etc.
Flyers. Presentaran la grafica del festival con una resumida
informacion de los dias, el lugar y el link para mas informacién.
Los mismos se enviaran en cadenas de mailing.
Banners. Incluiran la marcay el link a la pagina, se ubicaran en
paginas de Argentina y Chile que tengan llegada al publico
potencial.
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Antecedentes MendoRock

edicion2011

La marca posee las caracteristicas formal-estiliticas de revistas de rock (por €;j.
revista Rolling Stone), lo que conlleva a aquellos que no conocen el evento, a
asociarla con tal y no con un festival de rock. Posee una sola forma de diagra-
macién limitando las distintas composiciones.

El degradé restringe las distintas vias de reproduccion, como el ploteado.

Tiene un sistema acotado y carente de variedad, en donde soélo se limitan a
copiar y pegar la marca. No posee pagina web y la publicidad y promocion se
brindan pocos dias antes de su comienzo.

A pesar de ser un apoyo desde el gobierno a todas las bandas locales y emer-

gentes y llevar varios afos de realizacion, las piezas graficas siguen siendo las
mismas sin ningun tipo de variacion.

Cosquin Rock
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La marca tiene un alto grado de iconicidad. A pesar de ser distinta todos los afos,
mantiene la continuidad, variando la posicion pero no el elemento (la mano) ni los
codigos; ésto permite generar un gran dinamismo sin perder la identidad y aprove-
char la tendencia estilistica de cada afo.

Cuentan todos los aflos con una estrategia de comunicacién y gréafica global, que
engloba identidad visual, sefalética, publicidad, merchardising, etc. Maneja correc-
tamente los cddigos cromaticos y estilisticos a los que esta habituada la juventud, y
en algunas piezas como las remeras ha focalizado los distintos grupos segun cada
estilo.

Su sistema es muy amplio, no obstante la diversidad de composiciones, las image-
nes y recursos utilizados son muchas veces repetitivos.



(Internacionales) Rock im Park; Lollapalazo y Groezrock.
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A primera vista, podemos observar que en los antecedentes internacionales,
hay una tendencia estilistica orientada a la ilustracién y mas especificamente
al comic, mi principal referente por la diversidad de piezas fue Groezrock
(festival de Rock que se realiza en Bélgica).

La marca se mantiene inmutable todos los afios y lo que varia es la estrategia
de disefio y por ende la tematica que rodea todo el evento. Las tipografias
rotas o fantasia crean una inmediata asociaciéon al comic y a los codigos
manejados por los eventos de rock.

Las caracteristicas de la ilustracion comic, actualmente generan un gran
impacto y atraccion visual en los jovenes. Groezrock, crea cada afo una
“historia”, con paisajes y personajes, que permiten que las composiciones y
piezas sean distintas pero se encuentren dentro de un mismo sistema.

Conclusiones/Tendencias

Semanticas.

Los receptores no van a un festival sélo para ver a su grupo favorito, sino por
la experiencia que el mismo representa;

Las piezas graficas manejan codigos juveniles hablados en 2° persona, para
crear mayor identificacién con el publico;

Buscan denotar diversion, alegria, euforia.

Sintacticas.

Uso de logotipos para las marcas, rara vez ancladas con algun iso que a veces
es modificado en las distintas ediciones;

Tipografias san serif bold;

Colores fuertes y contrastantes, imagenes vectoriales;

La web presenta como principal recurso la fotografia o la ilustracién.

Funcionales.
Los festivales tienden a ser eventos “de todo en uno”, se espera que en los
mismos haya donde comer; dormir; divertirse y comprar. Para ésto debe haber
buena sefalética, rapido acceso a la informacién y productos que cumplan las
espectativas.
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Los jovenes que asisten a estos eventos buscan alejarse de la vida cotidiana e
introducirse en un ambito ruidoso, en el que se rodeen de sus pares; puedan
escuchar musica; acampar; realizar actividades y sobre todo divertirse. Estan
mas perceptivos a los cédigos que rompen con los estereotipos; tipograficas
que expresen y comuniquen; colores contrastantes; imagenes o ilustraciones
transgresoras que los identifiquen con sus gustos o preferencias .

Los antecedentes demuestran que a nivel local, el General Rock, no posee
competidores directos pero si a nivel nacional, estos ultimos a pesar de poseer
sistemas mas completos tienen falencias en cuanto a la repeticién de recur-
sos. Para posicionarlo como uno de los mejores festivales de rock, debe seguir
los ejemplos de las estrategias de eventos internacionales, que han logrado
combinar sistemas complejos y diversos sin perder la unidad.

Comunicacionales

Pocisionar la imagen del evento a nivel provincial y nacional como uno de los
mejores del pais;

Lograr identificacién en cada uno de los diferentes publicos utilizando el
lenguaje de cada estilo musical;

Crear la sensacion de unidad en todo el sistema de disefio;

Visualizar eficazmente espacios, fechas y horarios;

Dar a conocer las bandas provinciales y las actividades y programas de la
municipalidad de San Martin.

Funcionales

Identificar a los receptores dentro de cada estilo musical (rockero, rastafari,
punk,etc) para incrementar la convocatoria de publico;

Lograr diversidad dentro del sistema;

Facilitar el movimiento, comprension y ubicacion de los distintos sectores
dentro del predio;

Generar impacto e identificacion de cada pieza grafica con en el publico obijeti-
Vo, a pesar de los ruidos o inconvenientes que se puedan presentar en cada
contexto.

Econdémicos/Tecnoldgicos

Buscar la mejor calidad y durabilidad al mejor precio;

Presentar colores llamativos, fuertes o fluor para lograr un mayor impacto;
Piezas realizadas en sistema ofset en cuatricromia para afiches y a dos tintas
para entradas y sefalética, con laser a cuatro tintas para pendones y cartela-
ria; y por ultimo serigrafia para cd, remeras y demas merchandising;

Utilizar materiales econdmicos y resistentes como el pvc expandido, que
brinda una mediana durabilidad y resistencia a la manipulacién. Este material
puede imprimirse tanto en ofset como serigrafia.
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Alternativa 1. Los paisajes del departamento de San Martin, son invadidos
por artistas representativos de cada estilo, seran el pilar de esta estrategia,
que tendra como objetivo promocionar la sede del festival como atractivo
turistico y capital del rock.

La hipérbole, como base de la grafica, destacara el sentido de invasién, el
recurso elegido sera la fotografia y la utilizacion de colores (gris, verde, rojo y
negro) acentuara la asociacién con cada estilo.

5, 6 Y 7 PE PICIENBRE / SAN MARTIN, MENPOZA

Falencias

Los paisajes de San Martin son poco conocidos y para un receptor de otra
provincia o nacionalidad les va a resultar casi imposible asociarlo con Mendo-
za. El recurso fotografico y los filtros de color, no povocan el impacto visual
deseado.

Alternativa 2. La estrategia se
basara en la representacion
de los estilos musicales que
se desarrollaran durante los
distintos dias del festival,
asociados a caracteristicas
de la personalidad de San
Martin y/o momentos de su
vida.

La grafica buscara, a través
de la retérica (comparacion),
reflejar tanto con recursos
fotograficos como estilisti-
cos, las conductas y actitu-
des esenciales de cada estilo
vinculadas con las que tuvo a
lo largo de su vida San
Martin.

£
Ej. Actitudes punk: anarquia, 5 6 Y z d&)iCIQm.bre
rebeldia, agresividad; grafica
con colores y escenarios sa'li" Martlﬁ Mendoza‘
oscuros, tipografias rotas; l
escenas de San Martin: N
Campo de batalla.

Falencias

Esta propuesta trajo problemas, en cuanto a que los receptores posiblemente
no identificarian o relacionarian de forma rapida, las escenas de San Martin
con los distintos estilos musicales.



Alternatica 3. A partir de la busqueda de definiciones tales como concierto,
musica y composicion, que derivan en el concepto comun de combinar distin-
tas piezas o elementos para lograr un todo arménico, es que surge como base
de la estrategia, el rompecabezas.

Este ultimo, representara la fusién de estilos como asi también la combinacién
de estos en un mismo festival. La grafica contendra dibujos vectorizados y su
personaje principal serd San Martin, quien cambiara su aspecto segun el estilo
musical lo requiera (punk, reggae, rock, metal).

Falencias

La idea de “rompecabezas” es limitada si se piensa en la realizacién de las
distintas piezas, éstas serian repetitivas y no mostrarian diversidad.

Por otro lado, podia resultar ofensivo para algunas personas (especialmente
en la municipalidad), el hecho de que se personificara a un procer con los este-
reotipos musicales.

Evaluacion

Segun lo analizado anteriormente, la propuesta mas viable fue la primera, sin
embargo, ésta era muy acotada y habia que solucionar los problemas de poco
impacto visual e identificacidn en los receptores. Debia buscarse una estrate-
gia globalizadora, que permitiera crear un sistema amplio y no monétono.

Teniendo en cuenta estas bases, se tomd como idea originaria “la invasion”.
Paralelamente se analizé que en el segmento joven, habia cierta tendencia o
preferencia hacia la estética de terror bizarro (ej. remeras con zombies), a partir
de este dato, comencé a investigar sobre el origen de esta estética, épocas,
medios de reproduccién y caracteristicas graficas. La época auge de esta
tendencia fueron los afios 50’, 60’ y 70’. Dentro del cine como asi también en
los comic, se podia observar este género conocido como “terror, fantastico y
bizarro”, que influenciado en gran parte por la llegada a la Luna; las naves
espaciales y el hecho de pensar que no estamos solos en el mundo, mostraba
ficciones que superaban la realidad, con invasiones a la tierra que iban desde
extraterrestres hasta una mujer de 30 metros. Graficamente presentaban equi-
librios ocultos; composiciones cargadas; ilustraciones tenebrosas y con
muchos detalles; personajes y tipografias muy expresivos y colores oscuros y
contrastantes.

Bajo todo este analisis y considerando los antecedentes nacionales € interna-
cionales, opte por el cémic como la mejor opcidn para representar la estrate-
gia elegida, tanto por su impacto visual como su receptividad en los jévenes.



Planteo de
Estrategia
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Mendoza es invadida por el rock. Los recursos graficos son tomados del
cine fantastico de terror de los afios 50’ 60’ y 70’ y el comic. Como perso-
najes principales, se tomara a los mas iconos representativos de cada
estilo de rock.

Proceso

Marca

Se busc6 mantener la figura
del General San Martin como
simbolo pertinente del depar-
tamento, simplificando sus
formas y buscando la unifica-
cion de elementos. Para esto
Ultimo se probdé ademas el
tratamiento tipografico

Antecedentes de Marca.

Fa ¢

GENERAL GENERAL
ROCK ROCK

Afiche via publica

En la carteleria se buscaron los iconos del rock, Mick Jagger (Rock’n'Roll);
Joey Ramone (Punk); Ozzy Osbourne (Heavy Metal) y Bob Marley (Reggae),
para la rapida identificaciéon con cada publico.

a A
2 minutos
violadores®
Cadena
perpetda
veredicto xvi
bulldog
Yy mas ...
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Multimedia

Continuando el sistema de
Gréfica de terror e invasion,
se recre6 una pequefia
ciudad donde cada edificio
llevara a una opcién y situa-
cién distinta que desarrollaria
la informacion pertinente.

s GENERALY)

Senalética

En un comienzo se penso en
usar las ilustraciones también
para la sefalizacién, pero
posteriormente se analizé
que ésto seria repetitivo y
ruidoso lo que afectaria la
funcionalidad.

Siguiendo la estrategia Inva-
siva y de Cine Fantastico se
opté por la Hipérbole, con
ilustracion sobredimensiona-
das y pocos colores que
captaran la atenciéon del
publico y tuvieran mayor
pregnancia.

) \
j—
&

Parrilas y Camping
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Entradas / Acreditaciones

Para las entradas se probaron distintos elementos de ilustracién pertenecien-
tes al sistema que combinados con distintos colores hicieran prevalecer sobre
todo la funcionalidad de las mismas.

Con las acreditaciones se intentd poner énfasis en la diferenciacién por colo-
res, con el fin de que sean percibidas con mayor facilidad a distancia.

GENERAL
ROCK

Invade 2011

Merchandising / Remeras y Cd

En las remeras una de las prioridades era el bajo costo, para ello se buscé
reducir los colores de serigrafia a menos de 4. Para lograr la identificacion con
el publico objetivo, al igual que con los afiches se agruparon los disefios por
género.




Al igual que con las remeras, para los cds
también se pensé en el modo mas barato de
producién. Se experimentd con diferentes y
diversos plegados hasta lograr un resultado
eficiente y eficaz.

1 LAS PELOTAS

2 MASSACRE

3 DREAD

4 EL NATTY COMB0

5 HORCAS

6 2 MINUTOS

7 LA VELA PUERCA EL V)
& LA MANCHA DE ROLANDO VIAJE
9 LA VELA PUERCA FRAGI!
10 LOS NATAS L

11 CATUPECU MACHU A

12 VEREDICTO XVI §

I LAS PELOTAS

2 MASSACRE

3 DREAD

4 EL NATTY COMS0
5 HORCAS

& 2 MINUTOS

7 LA VELA PUERCA
& LA MANCHA DE
LA VELA PUERCA FRA
10 L0S NATAS [

11 CATUPECY MACKY
12 VEREDICTO XW1 2
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A continuacion, se veran los resultados finales obtenidos del ajuste y correc-
cion de la etapa anterior. El proyecto presenta: a la hipérbole, como la base
grafica que destacara el sentido de invasion; y a la ilustracién, como recurso
estilistico y sistémico generador de impacto e identificacion con el receptor.

La estructura con sus diversas piezas, que se planted en un principio, se mate-
rializara. Para ello, la exhibicion se hara segun la organizacion fijada en la inicial
estructura del sistema:

1- Identidad

2- Productos y Merchandising

3- Senalética

4- Promocién y Publicidad

5- Multimedia

Marca

Se continué con el naming GENERAL ROCK, nombre elegido por la Municipali-
dad de General San Martin y por el que la mayoria ya conoce al festival. El
mismo hace ademas, alusion al lugar donde se realiza (General San Martin), lo
que refuerza el sentido de pertenencia. La marca se pensd como un isologoti-
po que tuviera también la versatilidad de ser usada sélo como logo, de esta
manera se mantendria la pregnancia y perdurabilidad en el tiempo sin generar
cansancio visual ni perder el dinamismo tan imprecindible en un ambito tan
efimero como el de los festivales de Rock.

Para el isotipo se trabajé sobre la simplificacién de la figura emblematica del
General San Martin (ésta ya habia sido utilizada en la marca antecedente pero
presentaba problemas debido a su complejidad) y se buscé la manera mas
funcional de unificarla a la tipografia. Esta ultima partié de una tipografia fanta-
sia Bold a la que se le aplicé un tratamiento para personalizarla y generar una
asociacién connotativa con las montafas y denotativa con Mendoza. Los colo-
res elegidos fueron el negro y el amarillo por la carga significativa de ambos. El
Negro esta asociado por excelencia al rock y a los jévenes seguidores del
mismo y por otro lado, el Amarillo es un color vibrante, asociado a la juventud
y amistad.

eeaa'y
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Credenciales

Las credenciales siguen la
estrategia comunicacional y
de disefio de invasién, por lo
que se siguié con la utiliza-
cion la hipérbole como princi-
pal recurso, en este caso se
pensé en una pua gigante,
elemento clasico del Rock.
Siguiendo la paleta y los
elementos que definen el
sistema se hizo una diferen-
ciacién de sector por colores

L 3
~

PRODUCCION

Entradas

Para las entradas se hizo uso
de las ilustraciones y elemen-
tos que componen el siste-
ma, ademas, para mantener
la principal necesidad de las
mismas, la funcionalidad, se
hizo una diferenciacién por
colores para la rapida
percepcion.

>
~—

PRENSA

ﬁ

EENERAL
ROCK
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2- Productos y
Merchandising

Remeras y Cds

Los Productos y/o Merchan-
dising, se pensaron con el fin
de posicionar la marca y
generar sentido de pertinen-
cia en los jévenes.

Se trabajo a 2 tintas para
abaratar costos y se hizo
incapié en los idolos del
Rock., en especial en las
remeras, donde se fusionaron
con la marca. Por su parte el j TSR AN
Cd se compone de un triptico
que juega para generar alto
impacto, con un exterior mini-
malista y un interior muy
ruidoso.

X
I

| |
3 ‘l#“ )2
GENERAL
ROCK

1/LAS PELOTAS 5 MAGNIFICOS

2/ MASSACRE VIENEN Z0MBIES

3/ DREAD MAR 1 TU SIN MI

4/ EL NATTY COMBO EN LLAMAS
5/ HORCAS BAJO UN SOL FELIZ

6/ 2 MINUTOS ACUAMAN

7/ LA VELA PUERCA EL VIEJO

8 /LA MANCHA DE ROLANDO VIAJE
9/ LA VELA PUERCA FRAGIL

10/ LS NATAS LIMITE

11/ CATUPECU MACHU A VECES VUELVO
12 / VEREDICTO XVI S0LO AMIGOS

Exterior.

Interior.
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Senalética Interna

La senalética pertinente al personal de produccion, artistas y prensa, tiene
relacion directa con las credenciales, por lo que mantiene los mismos codigos
tipograficos y de colore. Se optd por un disefio simple, funcional y legible.

A lo largo del predio, Parque Agnesi, se dispondra de 3 totems iluminados, con
informacion sobre las bandas que se presentaran cada dia y un mapa que
indique los principales sectores. En el disefio se tomardn elementos sistémicos
como: los recuadros informativos y las tipografias gestuales, tomadas del
comic y colores (dentro de la paleta utilizada) que contrasten y resalten en el
contexto del parque. Buscando optimizar recursos y debido a la cantidad de
informacion, se eligié como forma el prisma de base triangular.

La senalética de sectores como: camping y parrillas; boleteria; bafos; recrea-
cién y comidas, se realizé exaltando, mediante la figura retérica de la hipérbole,
un elemento que representara a cada cual. La escala de las piezas hace
referencia a la estrategia de invasién, también destacada en el sistema de
promocion y publicidad, la invasion de iconos gigantes del Rock viene acom-
panada de elementos de gran tamafo que también invaden literalmente el
anfiteatro y sus alrededores. Los mismos tienen como fin generar un alto
impacto y una rapida visualizacién para el publico, por lo que la ilustrucién y la
simplificacion de colores acompanan el concepto de comic como asi también
la funcionalidad.

Para el escenario, se requeria un disefio simple que reduzca el ruido generado
por la estructura metalica y aumente la pregnancia tanto de la marca como de
la estrategia, se hizo un anclaje directo con las ilustraciones empleadas en
publicidad, simplificando elementos y destacando la marca.

El sistema de fijacién o colocacién, dependera de cada pieza. Boleteria es una
estructura de madera ploteada; la sefalizacion de personal (produccién,
prensa, etc.), los cubos ludicos del area de recreacion y los elementos colgan-
tes de camping y parrillas (colgados simulando tendederos con piola encerada
a los arboles), realizados en cartén Foamboard; por ultimo, bafos y comidas
combinan vinilo sobre acrilico fijados al piso con una base circular.
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ESCENARIO PRINCIPAL ESCENARIO PRINCIPAL

ALMA FUERTE THE WAILERS
HORCAS GONOWANA
MASSACRE FIDEL NADAL
ZMINUTOS 0408 LoCoS
SEPULTURA GARDELITOS
TREN LOCO DREAD MAR |

CADENA PERPETUA RATONES PARANOICOS

70008 TUS MUERTOS PIER

ESCENARIO ALTERNATIVO

8ULLooG
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ESCENARIO PRINCIPAL

ALMA FUERTE THE WAILERS
HORCAS GONOWANA
MASSACRE FIDEL NADAL
ZMINUTOS 0J08 LOCOS
SEPULTURA GARDELITOS
TREN LOCO OREAD MAR |
CADENA PERPETUA RATONES ;/’%/wa/cos'

70008 TUS MUERTOS

ESCENARIO ALTERNATIVO

8ULLDOG
SIN LE]

ESCENARIO ALTERNATIVO

£l $01DADO
REVOLVER(PARAGUAY)
DANCING M0OD
EL NATY COMBO
HAMMER RIDOIM
MASACRE(COLOMBIA) VETA MADRE
CEREBRO DE MONO CHATUMADRE(SAN LUIS)
ALL H00D KARAMELO SANTO
LETHAL T0 KALAVERA
N IMPERIO YAKSIC(CHILE) iy
Comidas

Esc. Klternativo

Prensa
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Boleteria.

Bafos.



Comidas.

- semf?
‘ROCI

Escenario Principal.



4- Promocion
y Publicidad
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Para el sistema comunicacional de promocion y publicidad, se generé con una
estética de gran impacto visual, utilizando ilustraciones que mezclen el comic
y la grafica de cine bizarro. La pregnancia estara dada por los cédigos estéti-
cos, tipografia, colores y por los personajes iconos del rock que invaden el
entorno de la ciudad.

La informacion es justa y consisa, para el corto tiempo de percepcion caracte-
ristico de estas piezas, a excepciodn de los afiches verticales colocados especi-
ficamente en refugios (paradas de colectivos) que se extienden en la informa-
cidén sobre los artistas que se haran presente en el festival.

Via Publica
Se disend un sistema de
afiches via publica, tanto

cierre de obra como

backlight, para dar a conocer GE“ER‘L
al publico joven la fecha en la TN

que se realizara el evento y Ro E K
los artistas que participaran.

r.i‘v.f'a'd’ew 2/0)1/3

PUNTOS DE VENTA / WWW.GENERALROCK.COM.AR -‘

La serie se compone de 3
afiches, los cual seran
colocados en puntos claves
de la ciudad y en algunas de
las principales ciudades del
Pais (Cérdoba, Rosario, Cap.
Federal). Primero se lanzaran
afiches con informacién
consisa sobre el festival y
dias y luego afiches mas
informativos con los perso-
najes de Rock.

PARQUE AGNESI / SAN MARTIN, MENDOZA

PUNTOS DF VENTA / WWW.GENERALROCK.COM.AR

07Y08

OICIEMBRE

PARQUE AGNESI / SAN MARTIN, MENDOZA

Invitan /

PR M e f g,

- s cress wiggly
Gt.ﬂm'
R"EK |1 DICIEMBRE

[,

PARQGE Aékest / shx waeriy, wewoors | W paveoe doner /s wanr, wenoses (L.
'

07Y08

DICIEMBRE

T "
PARAUE AnEs) 1 4w AR Winsors | QR | PRRORE Abett 1300 TR
] s -~ o .



ALMA FU RCAS
SEPULTURA-TREN LOCO

ARCANGEL -UMEA-HAMMER
MASACRE(COLOMBIA)-LETHAL-IMPERIO
LUCAS YAKSICICHILE)-Y MAS

Sl ™ B L WWW.CENERALROCK.COM.AR

A

EL BORDO-0J0S LOCOS
GARDELITOS-EL SOLDADO
PIER-RATONES PARANOICOS
REVOLVERIPARAGUAY)-VETA MADRE
LA 66-CHATUMADRE(SAN LUIS)-Y MAS
= BN ZAWW.EENERALROCK.COMAR
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";’ ;.‘b‘ % z|” 2|
WAILERS-GONOWANA
FIDEL NADAL -DREAD MAR |
KARAMELO-DANCING MOOD
108 CAFRES-EL NATY COMBO-RIDDIM
TU KALAVERA-9 MILLAS-¥ MAS
= B D WWWEENERALROCK.COMAR

11;£ 3 i'r,;' I ’
MASSACRE-2MINUTOS
BULLDOG-CADENA PERPETUA
70008 TUS MUERTOS-SIN LEY
EL OTRO YO-FLEMITA-MAL MOMENTO
CEREBRO DE MONO-Y MAS

= B S WHW.OENERALROCK.COM.AR




5- Multimedia
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PUNTOS DE VENTA / WWW.CENERALROCK.COM.AR

Para el contacto directo y constante con los receptores, se pensaron en piezas
digitales que sean actualizadas continuamente con novedades, concursos,
promociones, fotografias e informacién sobre el festival.

Pagina Web

La Pieza principal es la pagina web. Esta es intuitiva, de uso facil y contiene
informacion util e interesante para el usuario; se divide en 5 secciones mas la
home. La estética utilizada se adapta al sistema, tanto en la paleta de colores,
como en las ilustraciones y la tipografia.

S —— — - —p—
e = ar O B

Pagina de recarga.
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Seccion 2: Line up.
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Aplicacion a redes

Partiendo del contenido generado para la pagina web, se realizaron aplicacio-
nes para las redes sociales. En las mismas, el receptor podra mantenerse
actualizado con las novedades, concursos y toda la informacion pertinente al
festival. EI mantenimiento y fidelizacion, estaran dados por métodos como
sorteos y promociones exclusivas para usuarios de las Redes.
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v Especifica-
Normativa ciones
Técnicas de

la Identidad

Grilla Constructiva

Para normalizar las proporciones del isotipo y logotipo, se trabajé sobre una
grilla regular de 90°.

El area de trazo o borde de la Marca se utilizara dependiendo del fondo sobre

el que se aplique, este tema se explicara en detalle en las préximas seccio-

nes. 1 médulo
(.

1 médulo

\

@@@@CE>@@@@

/
ROCK

Inmvade 2013

Area de proteccion /" Areade Trazo



Reducciones
Se muestra la marca ante posibles reducciones y se norma el tamafio minimo
de aplicacién en sus 2 versiones (Isologotipo y logotipo).

40 mm
.
(=)
()30 ™
=D
P
30 mm

NERS
ﬁg@fﬂ% ROGK —

Invade 2013 R

GENERAL . GENeRAL

ROGIGRNRICKE
e GENERAL -
ROCKENE:

Invade 2013

Version Positiva / Negativa / Escala de grises

Se aplicaron parametros de blanco y negro segun el caso de porcentaje de
negro del fondo, con el fin de que la misma no pierda contraste ni legibilidad.
Los siguientes casos se aplican tanto en el isologotipo como en el logo.

P aihiraL
ROCK BROEK

Invade 2013 Invade 2013

Marca sin trazo. Marca con trazo.

= .
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Usos Prohibidos

Se aclara que la marca, llevara contorno sdlo en su version a color
cuando los fondos en los que se aplique sean de un porcentaje de negro
menor al 50% o tengan textura.

Para evitar la mala utilizacion de la marca, se reglaron pautas graficas de
contexto y errores de manipulacion. Las reglas se aplican tanto en el isologoti-
po como en el logo.

Prohibiciones CROMATICAS

eEERAL

Invade 2013

Marca blanca o sin contornos en fondos claros. Invertir colores.

Invade 2013

Marca negra o sin contornos en fondos con textura.

Prohibiciones DE FORMA / DISPOSICION

SENERAL G
ROGK 4 iROGK

Invade 2013 lnvade zo:s Invade 2013




Paleta de Colores
Se generd una paleta de colores normalizada para poder utilizarse en todas las
aplicaciones que se requieran, dependiendo de su método de aplicacién y
espacios de color.

CMYK RGB PANTONE

0 R: 255 G: 239
K:0 B: 100

G:0 PANTONE DS
Process Black C
Familia tipografica institucional

Se utilizaron 3 tipografias de uso exclusivo, todo el sistema de piezas se norma
por las fuentes (y sus respectivas familias), Rockwell y VTC (tipografia de fanta-
sia estilo comic). A la 3er tipografia, utilizada para la marca, se le realizaron
modificaciones formales.

PANTONE Yellow C

Y
oo

Utilizacion

En la marca, se tomd como base la tipografia fantasia "Ficcion" y a partir de
ésta se gener6 una nueva. Ademas, se la complementé con la leyenda “Invade
2013” en Rockwell.

Ficcion Regular

GENERALROCK

Tipografia modificada

GENERALROCK

Rockwell Std Regular

Invade 2013

Se cred una pareja tipografica entre las fuentes Rockwell y VTC en todas las
piezas graficas, web, sefialética, publicidad, etc.

Rockwell Std Regular

aAbBcCdDeE

Rockwell Std Bold

AAbBcCADeE

Rockwell Std Extra Bold

aAbBcCdDeE aAbBcCdDeE

VTC Super Market ltalic

ABCOEFGHIJKLMNOPARSTUVIWXYZ
0123456789 -/,



Credenciales - Original de imprenta

Medidas del Original
de Impresién
11,5x 12 cm

Medidas Reales
11,5x 12 cm

Grilla 10 /12
Tipografia Base: Rockwell

Soporte de impresion
Papel ilustracion 200 gr

Acabado
Laminado y Troquelado

Método de Impresion
Offset - Cuatricromia

Medidas del Original
de Impresion
16 x6 cm

Medidas Reales
16 x 6 cm

Grilla 10 /12
Tipografia Base: Rockwell

Soporte de impresion
Papel autoadhesivo 90gr
Troquelado

Método de Impresion
Offset - Cuatricromia
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Especificaciones A continuacion se especificaran las normativas de emplazamiento, medidas y
Técnicas de la  proporciones de dicho sistema, como asi también los criterios basicos de
Via Publica  diagramacién y disposicion de la informacion con el fin de lograr una guia util
para piezas futuras.

Por tratarse de ilustraciones, se tomd en cuenta la simetria oculta y el peso
visual de las imagenes y colores.

Backlight - Original de imprenta

Medidas del Original
de Impresién
23 x 30 cm (20%)

Medidas Reales
115 x 150 cm

Grilla 150 /180
Tipografia Base: Rockwell

Jerarquias

1- {cono de Rock

2- Marca institucional

3- Informacion sobre

el evento (fecha, horario,
artistas, etc.)

4- Datos de contacto

Soporte de impresion
PAIl o Lona Back Light
(frente y dorso)

Método de Impresion
Impresion digital (plotter)
con tintas al solvente
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Cierre de Obra - Original de imprenta

IV Normativa ~ 38
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Medida del Original de Impresion
28,4 x 20,6 cm (20%)

Medida Real
142 x 1,03 cm

Grilla 150 /180
Tipografia Base: Rockwell

Soporte de impresion
Papel

142 mt

Jerarquias

1- Marca institucional

2- Informacion principal
3- Datos de contacto

4. Informacion secundaria
(auspiciantes)

Método de Impresion
Offset - Cuatricromia

1,03 mt

PUNTOS DE VENTA / WWW.CENERALROCK.COM. AR -‘
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Cd - Original de imprenta

1/ LAS PELOTAS 5 MAGNIFICOS

2/ MASSACRE VIENEN 20MBIES

3/ DREAD MAR | TU SIN M1

4/ EL NATTY COMBO EN LLAMAS
5/ HORCAS BAJO UN SOL FELIZ

6 /.2 MINUTOS ACUAMAN

7/ LA VELA PUERCA EL VIEJO

8/ LA MANCHA DE ROLANDO VIAJE
9/ LA VELA PUERCA FRAGIL

10/ LOS NATAS LIMITE

11/ CATUPECU MACHU A VECES VUELVO
12/ VEREDICTO XVI SOLO AMIGOS

Medidas del Original de
Impresion

Caja: 13 x39cm
Cd:12x12cm

Medidas Reales
Caja: 13 x39cm
Cd: 12 x 12 cm

Grilla

Caja: 10 /12

Tipografia Base Rockwell
Cd: De Posicion 1x1 médulo

Soporte de impresion
Caja: Cartulina forrada
Cd: Cd

Acabado
Caja: Laminado,plegado y
troquel

Método de impresién
Caja: Offset (2 tintas)
Cd: Serigrafia (2 tintas)
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Especificaciones  Totem - Original de imprenta
Técnicas de la
Senalética
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Medidas del Original de Impresion Soporte de impresion
150 x 195 cm PAI o Lona Back Light
Medidas Reales Totem Método de Impresion
250 x (65x3)=250x195 cm Impresién digital (plotter)

con tintas al solvente

‘ 65 cm

150 cm

250 cm

180 cm




Totem - Estructura

Base superior triangular de hierro,
fijada a la estructura interna realizada
en cafo de 1,2 mm de espesor
pintado / esmalte sintético opaco
negro

Lona BackLight tensada a la estruc-
tura

3 tubos de 40v para iluminar interna-
mente el Totem

Soportes esquineros de aluminio
pintado / esmalte sintético opaco
negro

Base inferior triangular de hierro,
abulonada al piso con taco fisher de
12 mm

pintado / esmalte sintético opaco
negro




Senalética interna

Medidas del Original
de Impresién
40x 32 cm

Medida Real
40 x 32 cm

Grilla 150 /180
Tipografia Base: Rockwell

Soporte de impresion
Cartén Foamboard de 10 mm
simple faz

Método de Impresidn
Impresion Laser
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Cano estructural redondo,
empotrado en el piso
pintado / esmalte sintético
opaco negro

Cartén Foamboard




Senalétila del predio - Original de imprenta

Medida del Original
250 x 65 cm

Medida Real
250 x 65 cm

Grilla
De Posiciéon 1x1 médulo

Soporte de impresion
Vinilo Autoadhesivo (sobre
MDF de 10 mm)
Impresion doble faz

Método de Impresidn
Ploter de corte

250 cm

180 cm




IV Normativa ~ 44

Senalética del predio - Estructura

MDF de 10mm, pintado esmalte
sintético blanco opaco. Cada mitad
de personaje se encuentra amurada a
una estructura el “L” interna

Canfo central de 1,2 mm de espesor,
que fija 2 “L” a la estructura, pintado
esmalte sintético opaco negro

Base cuadrada de hierro, abulonada
al piso con taco fisher de 12 mm
pintado esmalte sintético opaco
negro




Escenario - Original de imprenta

Medidas del Original
de Impresién
40 x 20 cm

Medidas Reales
12 x 6 mt

Grilla 10 /12
Tipografia Base: Rockwell

Soporte de impresion
Lona Microperforada

Método de Impresion
Impresion Digital (Ploter)
Tinta solvente
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Especificaciones
Técnicas web

Pagina web

Grilla Digital

16 columnas de
60 px cada una
1200 px de ancho

Sistema de Color
RGB

Medidas
1280 x 720 px
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Backend

Maquetado en HTML/CSS tableless
con contenido optimizado para la
indexacion en los buscadores
Administracién para galeria de fotos,
novedades y promociones (categoria,
nombre, detalle, foto)

Formulario

Mapa by Google maps
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Noémina de Empresas
A continuacion se dispondra del listado de empresas locales capaces de llevar
a cabo la produccion del proyecto, dependiendo del servicio que prestan.

Imprentas

- Edit Copy (offset y Laser)
- Imprenta ltalia (Offset)

- All Print (Laser)

Via Publica
- Nexo Via Publica (impresion, logistica y emplazamiento)
- Sarmiento Publicidad (impresidn, logistica y emplazamiento)

Programacién pagina web
- Pizza Pixel



