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“En el desarrollo del hombre siempre estuvo el afdn de
resolver sus necesidades bdsicas. A lo largo de su evolucién
fue transformando la naturaleza en forma asombrosa,
buscando nuevas formas de aprovechar los recursos que
le daba el medio, con maravillosas técnicas que se dieron
andlogamente en distintas latitudes sin contacto comun.

Junto a la construccion de la vivienda y los medios de
recoleccion y produccion de alimentos, se produce un
amplio desarrollo en las actividades dedicadas a la
vestimenta. La observacion del abrigo proporcionado a
los animales por su pelo llevé al ser humano a investigar
el modo de elaborar dichas fibras para su beneficio hasta
llegar a su hilado, transformando los vellones en
interminables hebras de cdlida lana. Luego hallaron
formas para resolver la fabricacion de las telas, mediante
el entrecruzado de estas hebras.

Paralelo a esta actividad, el ser humano crea un mundo
cosmogdrico que le permite conocer su finitud y lo va
volcando en imdgenes, que entre otros soportes, lo plasma
en el tejido de sus prendas. Entre otras cosas, esto le da
la posibilidad de alimentar su espiritualidad y expresar
rasgos de su contexto cultural, otorgdandole sentido de
pertenencia a un grupo y seguridad frente a su entorno.”

Fragmento extraido del libro
“Telar Mapuche, de pie sobre la tierra”, de Maria Mastrandea.



Andlisis y Anteproyecto //
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Definicion del problema

Tema

Problema

Necesidad

Identidad corporativa, packaging y promocién del emprendimiento de hilanderas
y tejedoras de Malargue.

El emprendimiento esta en vias de desercién de su actividad por no tener una
identidad visual que permita la comercializacién de sus productos, llevando consigo
técnicas y estéticas tipicas de la region creadas por indigenas nativos. Los problemas
de comercializacién han puesto en peligro la continuidad del emprendimiento.
Ademas, el pablico no conoce la existencia de este emprendimiento y no hay un
circuito turistico que permita recorrer esta zona puestera y apreciar la labor de
estas mujeres.

Resolver un sistema de comunicacion visual para la identidad del emprendimiento
hilanderas y tejedoras de Malargle, la gréfica de sus productos, y su promocién
turistica-comercial.
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Etapa analitica / Andlisis de los factores de comunicacion

EMISOR

Comitente / Promotor

&

INCUBADORA

DE EMPRESAS MALARGUE

El emisor es el emprendimiento de hilanderas y tejedoras, que se encuentra en
el departamento de Malargiie, al sur de la provincia de Mendoza. Este grupo esta
coordinado por el municipio y desarrollan un conjunto de productos tejidos al
telar principalmente, sumando productos alternativos de artesanos de la regién.
Esta agrupacién comprende dos grupos de trabajadoras, unas que habitan en la
zona rural y otras que desarrollan su labor en la ciudad.

Este proyecto esta respaldado por las Incubadoras de Empresas, una linea de
accion dirigida a llevar a cabo acciones de promocién, apoyo y desarrollo de
emprendimientos empresariales existentes o nuevos, dentro de la Secretaria de
Desarrollo Econémico de la municipalidad de Malargtie. Tiene como objetivo
facilitar el surgimiento de emprendimientos de base tradicional o tecnolégica,
para promover de este modo la creacién de nuevos emprendimientos y afianzar
los existentes; y favorecer la asociacion y cooperacion entre distintos sectores para
que se logren éxitos en el mercado y consoliden el desarrollo local.

Las hilanderas y tejedoras rurales habitan en las reservas naturales de Llancanelo
y Payunia. Utilizan técnicas y estéticas heredadas por comunidades aborigenes
y hacen uso sostenible de la fauna nativa autéctona. Este grupo es de alrededor
de 20 mujeres de entre 20 y 50 afios que viven en puestos rurales, muy alejados
unos de otros, a distancias que rondan como minimo los 3 km. Los medios de
movilidad en esa zona son caballos, bicicletas y en pocos casos, auto o camioneta.

Su principal medio de subsistencia es la ganaderia, centrada en la crianza de
ovejas y chivos. La situaciéon econémica de los pobladores es comprometida, sus
ingresos estan condicionados por las ventas del ganado, que por lo general es
determinada por el comprador y en épocas especificas, principalmente en verano,
quedando otras épocas del afio sin ingresos fijos. Algunas personas viven en
extremada pobreza, llegando al punto de indigencia. Las mujeres menores a 30
afos, en la mayoria de los casos, tienen la escuela primaria completa; las mujeres
mayores a esa edad no tienen el primario completo.

Desde el afio 2006, comenzaron a hilar lana de guanaco, obtenida a través de un
proyecto impulsado por la Direcciéon de Recursos Naturales de la Provincia de
Mendoza (Programa de Manejo Sustentable del Guanaco en Mendoza). El guanaco
es una especie que esta protegida, hace dos afos se impulsé un proyecto de esquila
de guanacos en silvestria. La esquila es realizada por una cooperativa integrada por
pobladores de la zona. La lana de guanaco es una de las fibras de mayor demanda
en el mundo. Es reconocida internacionalmente por su finura y calidad, su valor
ronda en U$S 150 el kg. Italia es el mayor importador de esta lana.

El Programa de Manejo Sustentable del Guanaco en Mendoza atiende tres principios
bésicos: el bienestar animal, la sustentabilidad ecolégica y el retorno de beneficios
a pobladores rurales. La modalidad de aprovechamiento y conservacién de la
especie es a través del arreo, captura, esquila y posterior liberacién de los animales
al campo. La temporada de esquila del guanaco se extiende todos los afios, de
Septiembre a fines de Octubre, y los animales no pierden su condicion de silvestria,
sino sélo su pelaje.
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El otro grupo de trabajadoras comprende alrededor de 40 mujeres que viven en
la ciudad de Malargiie, las cuales trabajan con telares preindustrializados, sumando
a su labor el tejido a dos agujas y a ganchillo o crochet. Esto les permite realizar
su tarea en plazos menores de tiempo, estandarizando sus productos y trabajando
de manera mas seriada.

Dentro de los beneficios del proyecto, se destaca:

- Desarrollo econémico y social de los pobladores de zonas rurales y de mujeres
sin trabajo estable. Mayor ocupacion laboral en la regién, dando empleos
permanentes a mujeres sin restriccion de edad o clase, dandoles un lugar en la
sociedad (inclusion social).

- Utilizacién de nuestros propios recursos naturales, agregando un paso al proceso
productivo.

- Motivacién por parte de este grupo social emergente en esta labor, ya que
pudieron vivenciar el trabajo en grupo, lo que posibilité6 ademas el intercambio
de técnicas y fortalecer los vinculos personales.

- Trabajar de manera multidisciplinar, ya que en todo el proceso interactian
distintos especialistas, como antropélogos, veterinarios, bidlogos, trabajadores
sociales, etc. Sumar un eslabén con la actividad proyectual del disefio gréfico.

- Reducir las desigualdades de género, dando a la mujer un rol mas equitativo en
la comunidad donde viven.

- Evitar el desarraigo de la gente rural, que por motivos de subsistencia debe
trasladarse hacia la ciudad para conseguir un trabajo.

Requerimientos comunicacionales del emisor:

- Hacer visible el emprendimiento, mejorar las ventas, ampliando el margen de
venta a todo Mendoza, ya que actualmente se venden en la ciudad cabecera del
departamento de Malargle, y asegurar su continuidad.

- Comunicar el trabajo de la comunidad de hilanderas y tejedoras a la sociedad;
crear un nexo de comunicacion.

- Promover el turismo en la zona rural.

Culturales:

- No sélo ofrecer los productos sino también invitar a conocer la actividad,
costumbres y a tener un contacto con la naturaleza.

- Preservar no sélo la manualidad de hilar y tejer a mano, sino también las
tradiciones y cultura.

- Reflejar el trabajo humano, la labor del hombre dentro de un grupo social
determinado, de una actividad ancestral que alin hoy en dia sigue vigente.

Econémicos / Tecnolégicos:

- Posicionar a la mujer como participante de la economia familiar.

- Utilizar los medios existentes en la zona para promover la industria local.

- Promover el desarrollo econémico y social de la mujer de nuestro medio rural,
dandole participacion en la economia familiar.

- Fortalecer el uso sostenible de la fauna silvestre.
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Se reconocen dos tipos de receptores seglin cada una de las agrupaciones dentro
del emprendimiento.

Dentro del grupo de trabajadoras rurales o Telar Nativo, el receptor principal son
turistas nacionales e internacionales, adultos, con un nivel econémico medio-
alto/alto y alto nivel educacional; con preferencias relacionadas al campo, la vida
y costumbres campestres, con los elementos autéctonos, coleccionistas de vivencias
y objetos nativos. Disfrutan de la vida al aire libre, el patrimonio cultural y se
relacionan con personas de distintas culturas. Se reconoce en este tipo de receptor
la comprensién y el manejo de cédigos, y diversidad de idiomas.

Dentro del grupo de trabajadoras de la ciudad o Telar de Moda, los productos
son para la mujer, el hombre, nifios y bebés (consumidor). Pero principalmente
los mensajes son dirigidos hacia la mujer (decididor/comprador), joven o adulta,
de nivel socioeconémico medio/medio-alto, que toma las decisiones para el resto
de su familia, satisfaciendo también sus necesidades personales de gusto por la
elegancia y el glamour, y siguiendo estereotipos de la moda actual.

Esta diferencia en el publico va a modificar el discurso del mensaje, ademas el
contexto situacional va a ser diferente. Esto define la estructura del proyecto, ya
que se abre en dos lineas paralelas y ademas el cédigo a utilizar va a ser distinto.

Requerimientos comunicacionales del receptor:

- Reconocer la identidad del emprendimiento de hilanderas y tejedoras, sus
productos y sus caracteristicas culturales.

- Valorar la labor del hilado y el tejido.

- Obtener informacién y promocién del proyecto a fin de motivarse a comprar
los productos o visitar el circuito turistico.

Perceptual

El medio visual en que aparece el mensaje esta dado por el tipo de pieza. En el
caso de los hilados y tejidos, ubicados en un negocio, junto a productos de la
misma categoria préoximos a estos. Los folletos, afiches y otras piezas gréficas, se
dan en los distintos canales de promocién, como la Secretaria de Turismo de
Mendoza, la Municipalidad de Malarge, la Direccién de Turismo de Malargiie,
y en lugares donde se disponga de la venta de los productos, como por ejemplo
el Mercado Artesanal de Mendoza, almacenes de artesanias como Ayllu,
talabarterfas.

La informacion también apareceria en internet:

- www.malargue.gov.ar, como programa de desarrollo econémico y turistico.

- www.incubadoramalargue.org.ar, como emprendimiento socioeconémico regional.
- y otras paginas que fomenten la industria local y promocionen los productos.

Cultural

Se da en los receptores, turistas nacionales o internacionales, y en la mezcla con
los habitantes de la zona. El contexto cultural del receptor no es compartido por
el emisor. Esta mezcla de costumbres, dialectos y actividades diferentes, hace que
el intercambio cultural sea mutuo. Genera una posibilidad de influencia reciproca,
de respeto hacia los valores y un reconocimiento del otro. El producto material
se presenta en este contexto como iniciador del nexo de intercambio entre estas
dos culturas, y pasa a un segundo plano, siendo mas importante y rica esa mezcla
de matices que se fusionan de manera integral.

Formal / Estilistico

En general, hay muy poca competencia gréfica en el mercado. Por ejemplo, las
tejedoras de lavalle no tienen identidad disefiada. Hay algunas piezas gréficas,
pero son aisladas y no consideran la identidad corporativa como un todo.
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Programa / Estructura del sistema

COMPONENTES  CONTENIDOS FUNCIONES
Identidad - Signos basicos de identificacion. 1. Identificacion
corporativa - Aplicaciones (papeleria institucional).

- Submarcas: Telar Nativo y Telar de Moda.
- Pictogramas y guardas de cada submarca o linea.

Packaging Linea Telar Nativo 1. Identificacion
- Etiquetas para hilados a mano de lana de guanaco productos
y de oveja. 2. Competencia
- Etiquetas para productos de tejido campestre en el mercado

realizados con telar: ponchos, mantas, ruanas, chales,
puléveres, suéters, fajas, cinturones, cintas de sombrero.
- Etiquetas para artesanias en general, realizadas por
artesanos del campo.

Linea Telar de Moda

- Etiquetas para hilados preindustriales.

- Etiquetas para productos de indumentaria realizadas
con telar semiindustrial, a crochet y/o a dos agujas.
Dividido en mujeres, hombres, nifios y bebés.

- Productos de artesanias en textil, ceramica, cuero,
cesteria y madera tallada, realizadas por artesanos de
la ciudad.

- Papel para envoltorio de productos
- Bolsas para vender la mercaderia
- Cajas para transportar mercaderia (largas distancias)

Promocién - Afiches publicitarios de Telar Nativo y Telar de Moda. 1. Promocién
- Afiche publicitario del Camino de H&T.
- Postales turisticas.
- Pendén promocional para stand.

—_

Editorial - Folleto promocional de Telar Nativo. . Promocién
- Catalogo / Almanaque de Telar Nativo. 2. Informacién
- Folleto promocional de Telar de Moda.
- Catalogo de Telar de Moda.
- Folleto con mapa del Camino de H&T.

. Orientacién

. Identificaciéon
. Promocion

. Informacién

Senalética - Mapa de ubicacién de puestos donde se realizan
actividades, para mostrar los caminos de tejedoras.
- Carteles que marquen la distancia entre cada puesto
y la llegada a cada puesto.

AWN =

Siguiendo la clasificacién de Jorge Frascara, este proyecto se clasifica en el campo del disefio de
persuacion, dentro de la publicidad comercial, que incluye tres grandes dreas: material promocional,
envases e imagen de empresa.
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Etapa analitica / Recopilacion y andlisis de antecedentes

MANOS

DEL VRUGUAY

Esta etapa es importante para comenzar el proceso proyectual, ya que presenta
los elementos para formular una propuesta de trabajo pertinente, que responda
a las necesidades que se pretende satisfacer. En lo relativo a este problema, no
existen soluciones que abarquen el problema en forma general, los analizados
s6lo abarcan algunos aspectos parciales.

Manos del Uruguay / Organizacién privada / Montevideo, Uruguay.

Es el emprendimiento, dentro de los que cuentan con identidad visual, con
caracteristicas de contenido mas similares a Hilanderas y Tejedoras de Malargte.
Es curioso que no cuenten con la actividad profesional de Disefio Gréfico; la marca
fue realizada por el artista plastico Hermenegildo Sabat y las etiquetas las realizan
ellas mismas. Trabajan con un estudio de arquitectos que le realizan trabajos,
como la arquigrafia del local comercial. Realizan la publicacién Manos x Manos.

Analisis de recursos proyectuales involucrados

Recursos semdnticos / Delicadeza, femineidad, calidez, claridad conceptual. En
cuanto al nombre y la marca, se dirige a la herramienta con la que el hombre
realiza estas tareas: sus manos.

Recursos sintacticos / Uso de la linea irregular, garabatos, recortes de imagenes
como collage. Transparencias superpuestas como hojas de cebolla. Muchos colores
vibrantes. Excelente produccién fotogréfica, uso de colores contrastantes, contraluces.
Las imagenes son de lanas en conjunto y las personas haciendo labores.

Estilo / Estilo primitivo. Alusién al infantilismo (Surrealismo), pero recreado, actual.
Funcionalidad / Es una imagen fresca, alegre, y cumple con su finalidad de dirigirse

a un publico femenino. Es facilmente reconocible por su nombre y sigue estereotipos
de la moda actual.

emalish

MANOS

Culahes SoM0s
Dénds EsTAMOS
MNuarttes PropyeTes
ExPORTACIONES
Paensa v Provectos

Nueriro BLOC
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Etapa analitica / Recopilacion y andlisis de antecedentes

Programa Identidades Productivas / Programa Gubernamental Federal / Bs. As.

Este programa cuenta con mas de 10.000 artesanos, pequefios productores y artis-
tas visuales de Santa Cruz, San Juan, Chubut, Jujuy, Formosa y Santiago del Estero.

Analisis de recursos proyectuales involucrados

Recursos semdnticos / Referencia al entramado del tejido. Claridad conceptual.

L%%%ng.ﬁegé Sigue el estilo de identidad visual de la Secretaria de Cultura de la Nacién.

Recursos sintdcticos | Segmentos oblicuos rectos, colores vibrantes contrastados,
tipografia sans serif. Geometrizacion, simetria, regularidad, economia. Caja
tipogréfica que sirve como podio para dar base a la inestabilidad generada por
el rombo del isotipo.

Estilo / Clasicismo y funcionalidad (simplicidad, coherencia, economia).

Funcionalidad / Es una imagen pregnante y bien lograda. Sin embargo, le falta la
calidad humana que caracteriza a esta actividad y el reflejo de rasgos culturales.
Se ve que la gréfica no esta dirigida a un publico en particular, sino que se amplia
el espectro a una gran cantidad de receptores.

SHUHE RS IE CULTIHHS. FRESDONCIA DE L& Nasdm & & B oomzee woess
IMICIO. | ABENAA | EOMUMNICACION | #5054 5605 | BECAS ¥ | AREAS | ! puUsSCAR »
d iz - Bograman o+ semcsoms Eocuatean
PROGRAMAS
&
GALERIA D IMAGERES.

Tasss dal Pograse Mendigates
Froduchas Desfie de modein
o0 ¢ Fainte de Corveos -

Omliuts y urstemeiationds
Tookegio 42 s itsreEnnin

B
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Etapa analitica / Recopilacion y andlisis de antecedentes

Kifie, Turismo Rural Ecolégico / Organizacién privada / La Payunia, Malargiie,
fuksMosUtAL | Mendoza, Argentina.

ECOLOGICO

Dejando de lado las actividades artesanales, se analiza este antecedente de la
region. Circuito turistico que ofrece servicios de trekking, cabalgatas, travesias,
actividades rurales.

Analisis de recursos proyectuales involucrados

Recursos semdnticos / Se representa a través de un isotipo el conjunto de volcanes
que se encuentra en la Payunia, una zona a la que no es facil acceder pero si
mediante los servicios de Kifie.

Recursos sintdcticos / Simplificacién de un volcan a través de un trazo negro grueso
y repetido para generar un conjunto. Se aplica un degradé apenas insinuado en
el interior. Colores de la tierra, con un punto disonante rojo haciendo alusién a
la erupcién del volcan. Tipografias egipcias, pesadas. Excelente produccién
fotogréfica con imagenes propias del lugar, con colores saturados y vibrantes.

Estilo / Recursos digitales, no parece haber sido bocetada a mano en una primera
instancia, se ve cierta rigidez. Referencia al arte primitivo en cuanto a trazo.

Funcionalidad / Facil acceso en la pagina, la informacion es clara. Buen uso de la
tipografia en la marca. Es facilmente reconocible.

Tierra
wvolcanes
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Etapa analitica / Recopilacion y andlisis de antecedentes

Se analizaron otras marcas en forma aislada, para ver los recursos y las tendencias
que seguian a nivel visual.

FUNDART
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Etapa analitica / Output de la etapa analitica

Analisis de recursos sintacticos

Con respecto a los antecedentes analizados anteriormente, se puede observar que
utilizan elementos de representacién similares. Las tendencias de representacién
gréfica son:

- Elementos del cuerpo humano con el que se trabaja, como las manos.

- Referencia al material con que se realiza la tarea (lana).

- Representacion del tramado del tejido.

- Utilizacién de pictogramas, guardas y texturas.

- Fotografias de acercamientos a las manos o al material con que se trabaja.

Se utilizan colores terracota, de la tierra, marrones, naranjas; también colores
grises en distintas tonalidades. Con respecto a las tipografias, se repiten las sin
serif, otras con caracteristicas rsticas, y también egipcias.

Se ven trazos gestuales, garabatos.

Anaélisis de recursos semanticos

- Se apela al hombre y al valor de la labor manual.

- Utilizacién del Arte Precolombino o Primitivo. Referencia a la cultura aborigen,
ya sea por medio de pictogramas zoomorfos o del nivel expresivo de la pintura
rupestre. También se ve mucho el uso de guardas decorativas.

- Magia, religién politeista.

- Vinculo del hombre con la tierra.

- El lenguaje de las manos realizando la labor de hilar y tejer también se utiliza en
fotografias, a través de acercamientos, con imagenes que expresan, acompafnan
y enriquecen la comunicacién visual.

- Se trabaja mucho con texturas en forma de representacion de un todo.

Andlisis pragmatico

En general, hay varias cuestiones que no se tienen en cuenta al momento de
comunicar visualmente la informacién. Para comenzar, no hay disefio cuidado
para el pablico en general, no se piensa mucho en la existencia de un receptor
tras el mensaje. Cuesta encontrar la informacién en los sitios web de artesanias,
hay sabanas de texto de dificil lectura, no hay conexién con la realidad.

Falta seguridad en la toma de decisiones. Si bien hay algunos ejemplos donde se
utilizan bien los recursos, son muy escasos. Muchas veces se ve el recorte y pegue,
se toman elementos sacados de un contexto y colocados en otro, sin un tratamiento
adecuado.



Informe Final de Proyecto 12

Etapa analitica / Sistema de requerimientos

Comunicacionales

- Dar a conocer el emprendimiento y ampliar el margen de ventas a todo Mendoza,
asegurando su continuidad.

- Comunicar la labor de las mujeres y los valores de la actividad.

- Intervenir los productos existentes con una visién que rescate técnicas y/o
estéticas de las comunidades aborigenes, tomando su valor como patrimonio
cultural y revalorizando su cosmovision.

- Dar importancia al valor agregado que aporta el Disefio Grafico como actividad
profesional, ya que las empresas actuales no cuentan con este servicio y delegan
la actividad a personas no capacitadas.

- La comunicacién visual se llevara a cabo desde el desarrollo de la imagen o
identidad corporativa.

Econémicos

- Tener en cuenta los limites econémicos del proyecto, tratando de trabajar con
el material existente y brindar posibilidades alternativas cuando haya escasez
econémica.

- Hacer visible un circuito turistico que invite a recorrer los puestos donde se realiza
la actividad. Proporcionar informacion del lugar a través de piezas graéficas,
promoviendo el turismo local e internacional.

- Aportar, a través de herramientas de disefio gréafico, valor agregado a la cadena
productiva de tejidos artesanales. El disefio puede aportar a la cadena de valor
como paso del proceso.

Tecnolédgicos
- Utilizar los recursos tecnolégicos que se encuentran disponibles, como el servicio
de serigrafia dentro de las incubadoras, para lo que es packaging de entrega.

Funcionales

- Las etiquetas tienen un valor agregado, dando referencias de quién realizé la
labor y el punto especifico donde fue realizado. Da un sentido de unicidad y
exclusividad del producto. No hay dos productos iguales en el mercado.
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Etapa analitica / Tendencias

Hacia donde va la artesania

Con el advenimiento del hombre moderno, el hombre pierde la necesidad de dar
respuesta en forma personal a todas sus necesidades de subsistencia, ya que la
organizacion y distribucién del trabajo hace que cada uno realice pequefias partes
de un todo que muchas veces se ensambla tan lejos que el individuo pierde la
nocién de su participacion en el producto final. Las actividades destinadas a
expresar sus necesidades estéticas y espirituales se separan de la solucién a sus
problemas materiales, y da comienzo a lo que conocemos como arte. Queda dos
modos de realizacién: la creacién (concepcion de un hecho artistico) y la construccion
(elaboracién de un producto con fines utilitarios). Surgen los conceptos de arte,
arte popular y artesanias como manifestaciones diferenciadas. La artesania sufrié
un periodo de desvalorizacién prolongado y fue desapareciendo de los ambitos
urbanos. Hoy se ha producido un redescubrimiento del valor estético de lo
artesanal. La tarea del artesano es insertar piezas bellas y funcionales dentro de
los grupos culturales.

Hacia donde va el tejido como practica y los valores simbdlicos

El abordaje de las tareas manuales generalmente comienzan en la infancia como
actividad ludica. Ademas de ser un elemento realizado en forma manual, la
artesania debe transmitir las caracteristicas del grupo cultural al que pertenece,
y que lo represente y se reconozca en él.

Afos atras, los conocimientos del arte textil eran impartidos casi siempre por la
madre, que iniciaba a sus hijas desde pequefias en el arte de las labores de punto.
Con los cambios en los modos de vida y la masiva insercién de la mujer en el
ambito laboral, esos tiempos y modos de compartir dentro del hogar han disminuido
y hasta desaparecido.

Por otro lado, con el avance de las comunicaciones, se comienza a producir una
mezcla de imégenes y conceptos estéticos dentro del proceso de globalizacion.
Este fendmeno se acentda con la apropiacién de simbolos étnicos por parte de
empresarios con fines econémicos. Esto plantea la preocupacion de investigadores
y estudiosos de la cultura popular, que tratan de lograr la propiedad intelectual
hacia los pueblos originarios de todo el mundo. Pero es dificil lograrlo.

Es asi que se toman estos simbolos como imagenes pero sin contenido. Aparece
la necesidad de quienes aprecian estas culturas de dar a conocer los verdaderos
significados de las culturas étnicas.

Seria bueno pensar en una tendencia hacia la consideracién a futuro de las tareas
manuales y la simbologia como un bien preciado, revalorizando estos conceptos
frente al proceso de la globalizacién.

En conclusién, es notable que la sociedad va evolucionando y es la misma quien
recibe comunicaciones visuales, a la vez que se vuelve mas exigente en cuanto a
estos contenidos visuales. Seria bueno valorizar la cultura simbdlica ancestral,
estudiarla como tal, pero darle un enfoque hacia nuestra sociedad, tomando
algunos rasgos y haciendo una reinterpretacién. Sin alterar lo realizado por culturas
ancestrales, sino tomando como inspiracién para el desarrollo de nuevas
comunicaciones visuales.
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INVESTIGACION

Ciudad cabecera de Malargtie.
Laguna de Llancanelo.
Reserva El Payén o La Payunia.

Malargtie /Argentina /Mendoza

Malargiie

Se ubica al sur de Mendoza, centro oeste de Argentina. Limita al norte con
San Rafael, al este con la provincia de La Pampa, al sur con la provincia de
Neuquén y al oeste con la Republica de Chile. Es el departamento més extenso
(41.500 km?2) y el menos poblado (21.750 habitantes) de la provincia.

Hay diversidad geoldgica desde la elevada coordillera, hasta que el horizonte se
hace infinito. Existe gran variedad de ambientes, donde ha evolucionado una flora
y fauna muy particular. La temperatura media en verano es de 21,3°C y en invierno
de 2,6°C. El trabajo de su gente se destaca en la produccién de chivos, papa semilla
y ajo, complementandose con una intensa actividad turistica.

Dentro de los atractivos turisticos se encuentran: Cascada de Manqui-Malal,
Caverna de las Brujas, el Dique, Laguna del Llancanelo, Pozo de las Animas,
Termas de Cajon grande, Valle Hermoso, Castillos de Pincheira, Valle de Las
Lefias, Laguna de la Nifia Encantada, Los Molles, Reserva La Payunia, Termas
El Azufre, Volcan Malacara, Bardas Blancas, Termas El Sosneado.

El actual nombre del departamento proviene del vocablo mapuche Malal
(bardas rocosas o corrales) y Hue (lugar). El primer antecedente data de 1552
cuando Francisco Villagra y sus hombres efectdan la primera expedicién, y
notan la presencia de nativos. A partir de alli se recorri6 la zona con fines
religiosos, cientificos o de aventura. En 1846 se erigi6 el fortin Malargtie. Se
constituye en departamento como proyecto de ley en Abril de 1877, con
escasez de habitantes y el aborigen defendia sus tierras con malones.

En 1886 se funda la Villa cabecera de Malargte, por el General Rufino Ortega.
Un afio después se cambié su nombre por Coronel Beltrdn en homenaje a un
sacerdote del ejército de San Martin. El poblado se integré al departamento
de San Rafael. En 1950 se le devolvié su autonomia departamental.

La principal actividad econémica en Malargiie era la ganaderia extensiva, explotada
por pehuenches a fines del siglo XVII. Luego le sucedieron los puesteros, sufridos
hombres que con escazo rebafio de chivos se fueron instalando en campos por
entonces fiscales, sin mas ambicién que la supervivencia. Junto a sus familias, vivian
en una casa muy precaria, construida con elementos obtenidos del medio. No se
dedicaron a la agricultura por miedo al desalojo. Se trasladaban anualmente del
llano a la montaiia en busca de alimento para su ganado. En la veranada tenian
construida una vivienda aiin mas precaria que les servia de refugio durante 3 meses
de estadia. Esta trashumancia estacional provocaba la separacién temporaria de
la familia, tarea a cargo del padre y sus hijos mayores. Las mujeres se quedaban
con los nifios en el puesto. Esta caracteristica era propia del pueblo mapuche
y aln hoy en dia sigue vigente para la gente que vive en el campo.

Malargiie es un centro de potencial explotacién minera y actual centro de
extraccion petrolifera. Debido a una creciente apertura de los mercados, surgen
nuevas actividades econémicas y la mejora de las existentes. Desde hace un tiempo
el objetivo es transformar a Malargiie de departamento petrolero a uno turistico.
Se celebran anualmente la Fiesta Nacional del Chivo, la Fiesta de la Vendimia
departamental y la Fiesta Provincial de la Nieve. Actualmente la ciudad tiene un
intenso movimiento cultural en el Centro de Congresos y Exposiciones, asi como
en el Observatorio de Rayos Csmicos Pierre Auger.

La incubadora de empresas surge a partir de un plan estratégico en 2001 con el
objetivo de facilitar el surgimiento de emprendimientos de base tradicional o
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tecnoldgica, ya sean nuevos o afianzar los existentes. Favorece la asociacion y
cooperacion entre distintos sectores para lograr éxitos en el mercado y consolidar
el desarrollo local. Cuenta con dos formas de incubacion: interna (empresas
fisicamente localizadas en el ambito de la incubadora) y externa (formada por
aquellas que se encuentran instaladas fuera de la sede de la incubadora pero hacen
uso de sus servicios). La incubadora pone a disposicion asesoramiento técnico en
general y trabaja en 4 vectores: mineria / artesanias / apicultura / biotecnologia.

Cosmovision mapuche

Ha persistido por tradicién oral la leyenda del diluvio universal, en la que una
culebra les aconsej6 a los mapuches que subieran a las montafias cuando el
agua comenzara a subir. Muchos lo lograron, pero otros murieron
transformandose en peces. Hicieron sacrificios y el agua se calmé, bajaron de
las montarias y poblaron la tierra. La tierra se convirtié en su dios mas importante.
La vital relaciéon del mapuche con la tierra se encuentra en su expresion
espiritual, su cosmovisién, la forma en que representa al mundo y su relacién
con las fuerzas sobrenaturales.

Los mapuches (Mapu=tierra, che=gente) se agrupaban en tribus en América
del Sur, a ambos lados de la Coordillera de los Andes, su territorio por excelencia.
Este pueblo siempre vivié recostado sobre sus laderas y en ellas busca los
medios de subsistencia. Aqui también se los denominé pampas.

Los mapuches tenian sus propias nociones sobre espacio y tiempo. Tenian una
estructura vertical y otra horizontal para el espacio. Laestructura vertical suponia
una tierra central visible llamada Nag Mapu habitada por los hombres y la
naturaleza; en el extremo superior otra tierra denominada Wenu Mapu donde
habita el espiritu y la familia divina, invisible; dentro de ésta hay cuatro
plataformas del bien. En oposicién a la tierra de arriba, esta el Munche Mapu,
tierra de los espiritus malignos, compuesta de dos plataformas del mal. La
estructura horizontal del espacio considera un giro circular, representada en
el kultran, con cuatro partes, cuatro puntos cardinales, cuatro elementos de
los poderes sobrenaturales. El kultrin era un objeto simbolizante del universo.

- Puel Mapu: tierra este, salida del sol, fuente de la vida y salud.

- Mullii Mapu: tierra oeste, reducto de las almas de los muertos.

- Willi Mapu: tierra sur, origen de la sabiduria.

- Pikiin Mapu: tierra norte, de donde procede el dafio.
En cuanto a la estructura temporal, se centra en el concepto de lo circular,
que se inicia con la vida al nacer y volver a la madre tierra, una vez que se

Estructura temporal de la PUKEN
cosmovision mapuche Tiempo de lluvia

PEWU RIMUNGEN
Tiempo de brotes Tiempo de descanso
de la tierra

WALUNG
Tiempo de abundancia
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muere; es decir, un cardcter ciclico del tiempo, distinto a nuestro tiempo lineal.
La naturaleza no cambia, sélo se renueva. No es un tiempo diferente, es el
mismo tiempo que se va rotando. La conformacién temporal del mundo
mapuche esté representada por las etapas del afio y las energias representadas
por los vientos. Esta temporalidad esta presente en el modo de vida mapuche,
en sus rituales, ceremonias y actos cotidianos tradicionales.

Tejido al telar

El telar artesanal es una de las maquinas mas antiguas que se conocen y ha
perdurado hasta nuestros dias casi con el mismo formato. En una estructura de
palos que se compone de un conjunto de hilos dispuestos, generalmente, en
vertical llamados la “urdimbre”,y los hilos colocados horizontalmente son
denominados como la “trama”. El urdirlos es un proceso por el cual se va pasando
la trama por arriba y debajo de la urdimbre, cruzandola. Asi se obtiene finalmente,
con este cruzamiento entre trama y urdimbre, la tela.

Son varios los tipos de telares que los indigenas de Sudamérica han legado y se
dividen en grandes grupos: verticales y horizontales. Los verticales consisten en
un cuadro formado por dos parantes y dos travesarios, se subdividen segin la
posicién de apoyo en verticales propiamente dichos y oblicuos. Si se apoya contra
una pared tendra cierta oblicuidad, y si el apoyo es un tronco del techo tendera
a la verticalidad.

Entre los telares aborigenes horizontales se destaca el de suelo compuesto por
estacas que se clavan firmemente en la tierra formando los vértices de un rectangulo
y alli se traban los travesafios para mantener la urdimbre tensa, que queda casi
tocando el piso. Como estas estacas estan frecuentemente clavadas a cielo abierto,
las tejedoras destraban por la noche la urdimbre, la envuelven y la guardan en
su rancho para volver a desplegarla el dia siguiente. También se consideran como
telares horizontales los de cintura, que tienen un travesaiio atado a un arbol o a
un poste y el otro a la cintura de la tejedora. El mayor ancho que se teje en los
telares horizontales no excede los 0,85 m., por ser este el alcance de los brazos
de la artesana para pasar la trama.

El hilado y el tejido en la cultura mapuche

Los primeros textiles provenian de Chile como forma de intercambio comercial,
pero al establecerse los mapuches en territorio nacional, el telar eché raices
y pronto supo florecer y fructificar en manos de las tejedoras argentinas. La
actividad textil fue desarrollada preferentemente por las mujeres.

El material para tejer en la América precolombina fue variado. En el ambito
mapuche, el material por excelencia fue el pelo del guanaco. Con la llegada
de los espafioles se incorporaron al universo textil americano dos importantes
fibras: la lana ovina, de uso masivo, y la seda, para telas de mayor calidad. La
ventaja de las ovejas era su mansedumbre y se utilizaba casi con exclusividad.

El concepto sagrado-mistico-religioso estaba muy adentrado en la vida de los
mapuches. Se reafirma en la leyenda del aprendizaje de la técnica de hilar, en
la que Lalén Kuzé (la arafia vieja) ensefia a una nifia a hilar la lana. Los pasos
a seguir no han variado hasta el dia de hoy: esquila / hilado / lavado / tefiido
/ tejido. Para los disefios al telar, los mapuches utilizaban figuras geométricas
que se reiteran constantemente en infinitas combinaciones. Las tres formas
basicas: rombos, triangulos y cruces.
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Esquila del guanaco

El guanaco (del quechua wanaku) (Lama guanicoe) es una especie de mamifero
artiodactilo de la familia Camelidae propia de América del Sur. Es un animal
silvestre, elegante, de huesos finos, con una altura aproximada de 1,60 metros
y cerca de 91 kilogramos de peso.

Histéricamente la relacion entre el hombre y el guanaco aparece como una
imposicion del ambiente. Restos arqueoldgicos atestiguan la antigua ocupacion
de los territorios australes por esta especie y el ser importante base de sustento
alimentario para los pueblos afincados en dichas regiones.

Durante el periodo colonial y el inicio de la vida republicana sufre una accién
diezmante intensa; de varios millones de individuos probablemente se lleg6 a una
existencia menor a los 200.000 a inicios de la década del '70. Las cacerias
descontroladas; la ocupacién y alambrado de predios; el caballo y las armas de
fuego; las redes camineras y el acceso vehicular facil; las especies ganaderas y
faunisticas introducidas; el mercado demandante de pieles, carnes, bezoares,
animales exdticos, la formacion de areas mineras, el transito intenso; las necesidades
de alimentos baratos y dinero complementario a ingresos escasos; el apotreramiento
excesivo y las altas cargas degradantes de los pastizales; y otras muchas causas,
contribuyeron al decaimiento poblacional de los guanacos en Sudamérica.

De un cuarto de siglo a esta parte diversas entidades técnicas alarmadas por la
acuciante situacion poblacional del guanaco, iniciaron estudios basicos y aplicados
para la salvaguarda de la especie. Las medidas protectivas llevaron a un recupero
numérico y alientan a una etapa de inicio de aprovechamiento racional sustentable
de la especie.

El vell6n del guanaco esta formado por una cierta cantidad de fibras de mayor
grosor y largo denominadas pelos, de escaso valor comercial, y una cobertura
baja de fibra muy fina (con un promedio de 14 micrones), que retine las condiciones
mas preciadas para la industria textil a tal punto de poder compararse con la
preciosa fibra de vicufia conocida mundialmente por sus caracteristicas de realeza
y distincién. Luego de la esquila se debe realizar un procedimiento de descerdado,
para separar las fibras de distintas calidades.

La época para esquilar varia segun cada zona del pais , pero en general comienza
a fines de la primavera porque es muy importante darles el tiempo necesario para
que recuperen el vellén antes que vuelva el frio del invierno. Se obtiene un
promedio de 450 gramos por animal.

Los guanacos son devueltos a su habitat una vez esquilados y sequidos por varios
meses, confirmando que no se producen muertes post-esquila.

Petroglifos con figuras de La esquila de estos animales se encuadra en el Programa de Manejo Sustentable

guanacos. del Guanaco en Mendoza, que atiende tres principios basicos: el bienestar animal,
Guanacos en silvestria. la sustentabilidad ecolégica y el retorno de beneficios a pobladores rurales.
Esquila de guanacos. Para el bienestar del animal sélo se los tuvo encerrados un méaximo de 48 horas,

ya que el objetivo es controlar que todo se desarrolle con el menor impacto
posible. La esquila de cada guanaco demora alrededor de 20 minutos. El trabajo
se realiza en la Payunia, porque se trata de la reserva méas grande de Mendoza y
donde se concentra la mayor cantidad de guanacos silvestres.

(Colocar colores del guanaco)
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EXPLORACION

Recursos sintacticos:

Elementos Naturaleza
Signos de la tierra: signo escalonado, signo espiralado (laberinto),
signo cruciforme (cruz), damero.

Técnicas Geometrizacién de las formas

Utilizacién de médulos y aplicacién en guardas
Trazos irregulares

Collage / Fusién visual / Yuxtaposicion
Recursos semanticos:

Cosmovisiéon mapuche / Principio Tetradico
Concepcidn circular de la vida

\ Dia Ciclos Vida | Estaciones | Ptos. Card.| Proceso |
Amanecer | Gestaciéon | Primavera Norte Esquila
Mediodia | Nifiez / Ad Verano Oeste Tefido
Atardecer | Adultez Otofio Sur Hilado
Anochecer Vejez Invierno Este Tejido

Pares opuestos entre sociedad indigena y sociedad moderna:
velocidad - quietud
instantaneo - eterno
lineal - circular

Brainstorming

- Trabajar con nudos, lana enredada.

- Mostrar el tejido junto a otros elementos tipicos del campo para darle caracteristicas
propias del lugar y costumbres.

- Telar Nativo con elementos del campo y Telar de Moda con ciudad.

- Unir gente rural y urbana, tomando estereotipos de uno con elementos del otro.
- Utilizar metaforas, reemplazando un elemento por otro. Trabajar con el concepto
de la transculturacién, un elemento de una cultura reemplazado por el de otra
cultura en cuyo contexto tiene un significado diferente.

- Hacer analogia a otros tejidos, como el tejido celular, la piel, el tejido de la ciudad.
- Fusionar elementos antiguos de la actividad al modernismo.

- Trabajar el collage como fusién de culturas.

- Las distancias tejen el camino (rutas como hilos). Tomar paisajes (rutas, montafias,
valles y lagos) y cambiarlos por tejidos. Hilar la historia de un pueblo; tejer a la
ciudad, el paisaje.

- Hacer un paralelismo entre: hilado/valles y lagos, tejido/montafias, costura/rutas
(se van cosiendo las distancias).

- Trabajar con conceptos como la soledad, las distancias, el silencio, gente
trabajando, caras con arrugas.

- Sistematizar segun el principio tetradrico: elementos vinculados al nimero cuatro
(desde la divinidad mapuche, el cosmos, los puntos cardinales, hasta las estaciones
del afio).
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En esta estrategia creativa es en donde se establecen los recursos para la construccion
del sistema de disefio, lo que le da origen y sentido, y ademaés lo carga de contenidos.

Alternativa 1

Revalorizacién del origen precolombino de la labor del telar, utilizando el arte

mapuche autéctono ancestral y una representacién moderna.

TELAR
NATIVO

TELAR
NATIVO

TELAR
DE MODA

Jerar
de MODA.
T i
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Alternativa 2
Insercién de la problematica en la sociedad moderna transcultural, como fusién
de culturas, utilizando la técnica de collage o de fusién visual.

MALARGUE

TEIEDORAS ¢
HILANDERAS
DE MALARGIE
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Alternativa 3

Utilizacién del principio tetradico de la cosmologia mapuche, mediante:
- estaciones del afio,

- ciclos de la vida,

- momentos del dia,

- pasos del proceso de telar, etc.

) .- Tejedoras Hilanderas
Tejedot® MALARGUE
Pt ro Vo o Ppcrq e e
Antiinguen Chowunguen Pukem Pewlinguen
(Guardac™y

INVIERNMD
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Al momento de bocetar, se noté que faltaba un paso previo en la definicién de
la estructura, habia un eslabdn no tenido en cuenta en la definicién del problema.
Se establece una nueva jerarquia, similar a una familia. Se toma a Hilanderas y
Tejedoras como la madre de las lineas Telar Nativo y Telar de Moda, ambas con
similitudes pero con personalidades y actitudes diferentes. Se toma a la identidad
como fuerte del proyecto y se articulan las partes en base a ella.

No se descarta ninguna de las tres alternativas de estrategia. De cada una se
toman distintos elementos para el desarrollo del proyecto.

De la alternativa 1 se toma la revalorizacién del origen precolombino, pero sélo
para Telar Nativo, entonces se agregan otras caracteristicas para Telar de Moda,
ya que tienen parametros diferentes. El arte precolombino no se toma en sentido
estricto sino que se toma como inspiracion.

De las otras alternativas se toma la idea de fusién y el principio tetradrico, a modo
de recursos graficos aplicados en las piezas desarrolladas en el proyecto.

Estrategia final

Desarrollar la identidad de Tejedoras e Hilanderas de Malarglie mediante la
representacion de la lana; tomando caracteristicas autctonas del campo y la
identidad mapuche para Telar Nativo; y un perfil urbano e industrial de la ciudad
para Telar de Moda.

Telar Nativo ____, Caracteristicas autéctonas del campo
y la identidad mapuche

Telar de Moda . Perfil urbano e industrial de la ciudad
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A partir de este momento se comenzé a bocetar sobre una marca que englobara
a ambeas lineas bajo el concepto de unién, con la delicada tarea manual del hilado
y el tejido, bajo la representaciéon de la materia prima con que se elaboran los
productos. Se tomaron caracteristicas propias de las hebras de la lana, y se trataron
de volcar al estilo del trazo.

= 2
=|[|= =N
m=| TEJEDORAS
tejedoras hilan_deras HILANDERAS
nhmmRen MALARGUE
TEJEDORAS &
HILANDERAS
TEJEDORAS & MALARGUE
HILANDERAS
MALARGUE
TE]EDORAS&HILANDERAS

MALARGUE

TEJEDORAS * HILANDERAS

MALARGUE
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Telar
Nativo

Telar Nativo
Telar Nativo
TELAR NATIVO
TELAR NATIVO

TELAR NATIVO

W/
CE(Poty

Tly 2 7 (Phoiy
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Telar de Moda.
TELAR DE MODA
TELAR DE MODA
telar de moda
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Telar
Nativo

LANA DE OVEJA
Por favor, compra suficiente hilo para tu proyecto entero.

Como son productos tefiidos manualmente, cada tirada
de color sera diferente a las tiradas siguientes.

|

——————————————
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Telar
Nativo

Accesorios

Porfavor, compra suficinte hilo ara tu poyecto entero.
Como son poductos tefidos manualmente, ada tirada
de colorserd diferentea s tradas siguientes.

Accesorios

Indumentaria

Con esto, ya se fueron conformando las pautas basicas para la configuracién del
sistema y subsistemas que se muestran a continuacién, en el Proyecto.
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Proyecto / Signos bésicos de identificacion

MARCA GLOBAL

hilanderas tejenderas
MALARGUE

Naming

Se cambi6 el nombre “tejedoras” por “tejenderas”, palabra utilizada en la zona
del campo para hacer referencia a las mujeres que tejen al telar. Es un nombre

que no se utiliza cominmente, con caracter de novedad. De este modo, ambas
palabras principales poseen la misma longitud y terminacién, permitiendo que
se produzca una rima y reduciendo subjetivamente su gran extension.

En el desarrollo del isotipo se buscé un elemento genérico comin a las dos lineas.
Se selecciona el signo Et, que representa unidn, fusién, y genera un juego de
direccionalidad de la lana en el telar, ademas de ser un signo con fuerza y pregnancia.
Se le da un tratamiento manual, artesanal, propio de la actividad. Se representa
a través de hebras, haciendo referencia tanto al hilado como al tejido. En la parte
tipogréfica, se utiliz6 una tipografia sans serif, en mindsculas, para darle el grado
de delicadeza que requeria en contraposicion a la fuerza del isotipo Et. La extension
del lugar se aplica entre dos lineas que compensan la composicion. El grosor de
las lineas que contienen esta extension de lugar, se establecieron en base a las astas
de las letras que contienen.

Colores institucionales

Color isotipo
Color general para fondos

Color especial para fondos
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Proyecto / Signos bésicos de identificacion

Ajustes tipograficos
Entre varias opciones de tipografia, se seleccioné la variante Garamond Semi

Expanded SSi, debido a la alta estilizaciéon en sus caracteres y a su tendencia hacia
la verticalidad, lo cual compensa la longitud de ambas palabras.

hilanderas
tejenderas

w D m (‘D : Adobe Garamond Pro
w ‘ ) Q_) (‘D 5 Garamond Semi Expanded SSi
@) Q‘ m (D ':S Berkeley Retrospective SSi

0p] Q.L m (.D D Calisto MT
N Q_a 533 (.D D Caslon SSi

Se tuvieron en cuenta varias tipografias posibles, comparando los caracteres que
denotaban mas verticalidad. Se hicieron algunas correcciones de interletrado y
se bajaron las astas, para compactar el logotipo y dar mayor armonia.

hilanderas
tejenderas
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Proyecto / Signos bésicos de identificacién

Version en vertical
Esta variante sintactica del signo visual se utiliza en piezas como la papeleria
institucional. Se plantea para piezas en donde el espacio tienda a la verticalidad.

tejenderas

hilanderas

Abreviaciones

MALARGUE
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Papeleria institucional

32

El conjunto comprende: hoja carta (desarrollada en formato A4, ya que es de mas
facil acceso y esta predeterminada en varios programas de redaccién digital),
sobre, y tarjetas personales, diferenciadas por linea de Telar Nativo o Telar de
Moda. El papel carta se presenta en formato .doc, con templates para el tratamiento
homogéneo del texto, con margenes y tipografia establecidos, para mantener la

unidad del disefio.

tejenderas

g
<
g
E
8
- Sobre / Frente
g
:
2

Inalicin 105 / Malargie / Mendoza / Argentina

Telax: §4 02627) 425255 472595

Sobre / Dorso

Inalicén 105 / Malargiie / Mendoza / Argentina
Tel-ax: $4 02627) 425255 /472595

Papel Carta

Escala 1:3

tejenderas

Aimara Castro
Capacitadora Técnica

hilanderas

54 (02627) 425255 / 15535698

aimarak@hilanderastejenderas.com.ar

tejenderas

hilanderas

Ana Maria Gonzalez
Administracién

54 (02627) 425255 / 15535698
alicia_g@hilanderastcjenderas.com.ar

Tarjetas Personales

Escala 1:1,5

Para el sistema de papeleria se opté por un sistema simple, limpio y claro.

La marca ya tiene fuerza por si misma asi que no se aplicaron otros ornamentos

que la opacaran. Se aplica la marca en sentido vertical y en una zona no convencional
dentro del papel carta, para que al ser archivado en una carpeta, sea lo primero

que se distinga al correr las hojas.
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Proyecto / Aplicacion

Sistema completo de papeleria

201
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o irwier
Inalicin 105 / Malarglle / Mendoza / Argentina & ilada flores, FAICES
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Proyecto / Submarcas

SUBMARCA 1

TELAR NATIVO

TELAR
NATIVO

Se trabajé en una tipografia que connotara conceptos como robustez, gran
caracter, compensado con un pequefio serif. Tiene un ancho exagerado, referencia
a la direccionalidad del tejido. Logra protagonismo, fuerza, conviccién y caracter.
Se le afladen dos segmentos, uno superior y uno inferior, para hacer referencia
a una guarda indigena utilizada en piezas como cinturones. El grosor de estos
segmentos se compensa con el ancho de las astas de las letras.

El problema mas complejo del sistema fue generar los tres signos de identidad
articulados (la marca global que contiene a las dos lineas de productos), de modo
que las demas piezas fueran subproblemas mas sencillos, conformados por otros
subproblemas mas simples y asi, sucesivamente. Siempre afines a la unidad de
criterios del sistema.
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Proyecto / Submarcas
SUBMARCA 2

Variable seleccionada anterior

telar de moda

Se trabaja con trazos modulados, del mismo grosor. Idea de algo refinado, neutralidad,
sutileza, funcionalidad. Incorpora el concepto de lo industrial, minimalismo.

Las minusculas iniciales funcionaban bien para el concepto que se buscaba, aunque
la legibilidad no fuera 6ptima, porque la variante tipografica es muy delgada. El
contraste normal del trazo deberia ser de 1/5 parte del ancho de la letra, lo que
no se cumple en este caso, y ademas el interletrado es negativo.

Nueva bisqueda / Versalitas y combinacion de cajas altas y bajas

telar de moda TeLar be moba

Helvetica Thin

TELAR DE MODA TELAR DE MODA

Helvetica Thin

TELAR DE MODA TeLar De MoDa

Kozuka Gothic Pro Light

TELAR DE MODA TELAR DE MODA

Myriad Pro Light

Se pensé en versalitas para dar mas jerarquia, un sentido de mas personalidad e
imposicion. Pero fue inevitable notar que las versalitas se ven medio antiguas en
cuanto al concepto de “moda” y todo lo que ésta denota y connota. Este recurso
sigue parametros de una moda no vigente.

Se realizé una propuesta mas moderna para reforzar el mensaje de la marca: una
combinacién de cajas altas y bajas en una misma altura de x.
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Proyecto / Submarcas

SUBMARCA 2

1€LAR D& MODd

1ELAR
DE MODd

La premisa principal es que la moda es caprichosa, y esta propuesta responde a

ello. Para eso, se hace un juego de cajas altas y cajas bajas. Esta opcién tiene mas
personalidad, es mas moderna. A pesar de que en esta linea se utilicen herramientas
preindustrializadas, siempre esta el valor de la labor humana, y al combinar ambos
caracteres, se ve la presencia del hombre interviniendo no mecanicamente, sino
poniendo su impronta en la labor.

Variable para nifios y bebés
Para ambas secciones, se hace un juego en el logotipo. Se agrega el sufijo para
dar sentido de pequeriez, en la misma tipografia pero en italica para que se vea

1ELaARCTO
DE MODd

Resultados de la submarca

Es mas moderna, se iguala a TN en cuanto a presencia, y parece mas marca. Las
submarcas Telar Nativo y Telar de Moda, muy distinta una de otra, tienen
componentes, ya sean de naturaleza sintactica o semantica, que los hace pertenecer
al mismo sistema. En las piezas del proyecto se puede ver claramente.
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Proyecto / Aplicacion de color submarcas

CODIFICACION CROMATICA

Telar Nativo

Para esta linea, se utiliza una gama de colores terrosos, haciendo referencia al
campo y sus actividades. Ademas la tierra es la que provee al ser humano de los
materiales para realizar su labor.

Color submarca
Hilado de lana de
guanaco

Hilado de lana de oveja

Tejidos

Artesanias del campo

Color para Camino de
las Hilanderas y
Tejenderas

Telar de Moda

En Telar de Moda se utiliza una gama de colores vibrantes, puros, saturados, que
llamen la atencién y creen un contraste especial para destacarse. Los hilados se
codificaron por separado segun la variedad, teniendo en cuenta su aparicion en
las estanterias al momento de la venta. Los ovillos tienen una multiplicidad de
colores y de esta manera comparten el color de etiqueta segln su variedad.

Color submarca Indumentaria Mujer

Hilado Cotton Stria

Hilado Wool Clasica Indumentaria Hombre

Hilado / Indumentaria
para nifios

Hilado Merino Silk

Hilado / Indumentaria
para bebés

Artesanias de la ciudad
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Proyecto / Pictogramas Telar Nativo

Pictogramas basicos
Partiendo de las figuras principales halladas en los motivos de los tejidos, se utilizan
trazos similares a la lana hilada a mano, que tiene una presencia irregular.

LANA
Forma espiralada
ROMBO

TEJIDO
Forma cruzada
CUADRADO

ORNAMENTO
Forma que parte de la
figuracién de una flor
TRIANGULO

Pictogramas complementarios
Para estos signos se toma como inspiracion la pintura rupestre en general, legada
de los pueblos originarios, y se generan dibujos con ese estilo.

GUANACO OVEJA

Simbolo que repre- Simbolo que repre-
senta el hilado reali- senta el hilado reali-
zado a partir de la zado a partir de la
esquila del guanaco. esquila del oveja.
PONCHO ]ARRON

Simbolo que repre- Simbolo que repre-
senta el tejido en senta todo el con-
general. junto de artesanias.

La figura del guanaco y de la oveja representan el hilado realizado a partir de su
esquila. Se refieren al origen de la lana en cada caso particular. Mientras que la
figura del poncho y del jarr6n son modelos de prototipo de familia, cada uno
representa a todos los demas de su familia. Se toma el poncho representando todos
los productos de tejido campestre realizados con telar; y al jarrén representando
todos los productos artesanales ofrecidos, ya sean en textil, cerdmica, cuero, cesteria,
madera tallada, o un objeto realizado a través de la fusién de distintos materiales.
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Proyecto / Guardas Telar Nativo

Para aplicaciones generales

Se toman formas o motivos y guardas, y se los vuelca al proceso proyectual del
disefio, dandoles una reinterpretacién; pasan de ser formas aisladas para formar
parte de una estructura proyectual, de un sistema de disefio.
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Proyecto / Texturas Telar Nativo
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Se plantea este sistema de texturas, que sirven para distintas aplicaciones, como
por ejemplo para papel de envoltorio, para entregar al momento de la venta.

El sector servicios de la Incubadora de empresas cuenta con un taller de serigrafia,
puesto en marcha en el afio 2005. El mismo se encarga de proveer bolsas a
comercios locales e instituciones. Tanto las bolsas como el papel para envoltorio
puede ser impreso en este taller.
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Proyecto / Mddulo - Guarda Telar Nativo

TELAR NATIVO

MODULO
80x53 mm

Generacion de la guarda
A través de la ley de traslacion, se generd una guarda para utilizar en las distintas
piezas graficas de la linea de Telar Nativo.
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Proyecto / Etiquetas Telar Nativo

Las etiquetas tienen la funcién de informar sobre el producto. La informacién que
se encuentra en ellas es: la imagen visual de la linea, la especificacién del producto,
la procedencia, la cantidad de contenido, la pagina web, las normas de lavado y
planchado establecidas internacionalmente. A estos datos bésicos, se le afiaden
detalles de cortesia, para mantener una comunicacién mas préxima y personal
con el receptor. Ademas se incluyen datos personales sobre donde y quién realizé
la labor del hilado o el tejido.

Fajas para ovillos

Son etiquetas envolventes o de 360°, que envuelve al ovillo en todo su perimetro.
Para darle protagonismo a las guardas, se utilizaron como limite de corte entre
ambos segmentos contrastantes de color.

CARACTERISTICAS (Features: \ . e e \

 (ino) | M (medio) / G (G018)

| hilado: -~ - - —
e - TELAR NATIVO s g o epsmon de et TELAR NATIVO
I
< Nombrehilnm:ra: -

(Name of the pi

puesto donde

et e e Lana de Guanaco hilanderas tejenderas &' x| Lana de Guanaco
Fecha de hnlnydﬂ - 100%natural -~ Guanaco’s Wool ~ Aprox. 50grs. FAANGOE R A 100%natural ~ Guanaco’s Wool  Aprox. 50grs.
(R ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA It e A e ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA

Por favor, com ilo para tu proyecto entero,
Como son productos tefidos manualmente, ada tirada de
T - color serd diferente aas tiradas siguientes. A
Grosor del edium/fat
St et TELAR NATIVO TELAR NATIVO

Tipo de tintura natural:
Nt o)

Lana de Oveja hilanderas tejenderas oW B Lana de Oveja
100%natual  Sheep’s Wool  Aprox.50grs. XX & 100%natwrl  Sheep’s Wool  Aprox.S0gs.
ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA

MALARGOUE
whwtejedorashianderas.com o : efedoroshianderos@gmailcom

Escala 1:2

Una de las caras laterales de la etiqueta presenta un rétulo con datos de la
elaboracién de la lana, para darle un caracter personal al ovillo, para crear un nexo
entre emisor y receptor, y que el nexo dure un tiempo prolongado, ain luego de
la compra del hilado.

CARACTERISTICAS (Features):

Grosor del hilado: F (fino) / M (medio) / G (gordo)

(Yarn’s thickness: fine/medium/fat)

Tipo de tintura natural:
(Natural tinture dye)

Nombre hilandera:
(Name of the spinner)

Puesto donde se hil6:
(Puesto where it was spinned)

Fecha de hilado: - / ----- / -------
(Date of spinning)

Estos datos se aplicaron sobre un recuadro en transparencia con el fondo y con bor-
des dentados para dar mas sentido de rusticidad. La transparencia es para no interrum-
pir la lectura; se sigue percibiendo la guarda por detrés. Se inclinan las caracteristicas
para romper con la linealidad de toda la etiqueta. En tejidos y artesanias no se requiere
esta inclinacién ya que son formatos distintos y actda de otra manera.
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Proyecto / Etiquetas Telar Nativo
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Proyecto / Etiquetas Telar Nativo
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Etiquetas colgantes para tejidos

Tejidos de gran dimensién (mantas, ponchos, etc.)

TELAR
NATIVO

Tejidos

Frente

Tejidos de menor dimensién

Muchas gracias!
Lo esperamos de vuelta.

TELAR
NATIVO

hilanderas (¢ tejenderas 3 Tejidos
Exterior ! Pliegue

CARACTERISTICAS (Features):

Tamafio del tejido: P (pequefio) / M (medio) / G (grande)
(Knitting size: small/medium/large)

(Natural tinture dye)
Nombre tej
(Name of the knitter)

(Date of finishing)

W B R A

Muchas gracias! Lo esperamos de vuelta.
(Thank you very much! We wish you come back.)

hilanderas tejenderas
MALARGUE

Dorso

CARACTERISTICAS (Features):

Tamaiio del tejido: P (pequefio) / M (edio) / G (grande)

(Knitting size: small/medium/large)

Tipo de tintura natural:
(Natural tinture dye)
Nombre tej

(Name of the knitter) !
Puesto en el que se tejio:
(Puesto where it was knitted)
Fecha de inicio: __./_...,L...
(Date of beginning)

Fecha de finalizacién:__.#...ﬁ....
(Date o finishing)

@ B OR &

Interior

Escala 1:1,5
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Proyecto / Etiquetas Telar Nativo

Etiquetas colgantes artesanias

En estas etiquetas no se utiliza el logotipo Telar Nativo, sino que se reemplaza por
la frase Objetos Artesanales, con las mismas caracteristicas estilisticas del mismo.
Aqui lo principal no es que pertenezcan a la linea sino que se destaquen los objetos
artesanales por si mismos, sin la referencia directa del telar.

Exterior ' Pliegue

Interior ' Pliegue

OBJETOS
ARTESANALES

MALARGUE / MENDOZA
ARGENTINA

PLEGADO
Frente / dorso Escala 1:1,5
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Proyecto / Etiquetas Telar Nativo

Version econémica en papel y cartulina Kraft
En caso de que no se presenten los recursos necesarios para una impresién de
gran calidad con varias tintas.

Escala 1:2
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Proyecto / Pictogramas Telar de Moda

Pictogramas basicos

Se realizaron de acuerdo a la submarca realizada en Telar de Moda. El mismo
concepto de trazo fino constante, pero en este caso con presencia irregular, de
ray6n. El resultado son iconos con alto grado de abstraccion, siempre teniendo
algo en comin con el elemento representado, la realidad. Se trabaja con los
conceptos de nudos, enlaces, entrelazamientos, con calidad de garabatos.

HILADOS

Ovillo representado
mediante una expresién
de rayonismo, con un
sentido abstracto.
Forma circular.

HILADOS /
INDUMENTARIA NINOS
Simbolo de ovillo de lana,
con un trazo mas infantil.
También se relaciona con
un globo.

INDUMENTARIA
FEMENINA

Tejido representado a
través de diagonales.
Tendencia a la verticalidad
femenina.

Forma romboidal.

HILADOS /
INDUMENTARIA BEBES
Se toma una forma similar
al algoddn, que es el
material con el que se
realiza la ropa para bebés,
por ser hipoalergénica.

INDUMENTARIA
MASCULINA

Tejido representado a
través de lineas ortogonales
verticales y horizontales.
Sentido estatico masculino.
Forma cuadrada.

ARTESANIAS
Referencia a una flor,
como elemento de
decoracion.
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Proyecto / Guardas Telar de Moda

NG R D P U .V S g
L0 Q9 29009099 Q022009 200940,

Se realizaron guardas segln los pardmetros de cada pictograma descripto
anteriormente. Se conforman lineas finas, simples, gestuales. Todas juntas,
conforman una guarda general que conforma un lenguaje muy rico. Es utilizada
en folletos para darle mas variables al sistema. Fueron realizadas con calidad de
dibujo a mano alzada, para darle més dinamismo, desestructuracién e informalidad.

A diferencia de Telar Nativo, la lana comercializada en Telar de Moda es
preindustrializada, por lo que su presencia es de un grosor constante. De modo

gue en la representacion de las guardas, las lineas tienen siempre el mismo grosor,
a pesar de la irregularidad de su trazo.

Codificacion de Guardas

AN AANNANMNNAMMNAAAAN  Indumentaria Mujer
N\N\NNNNAYS\NN\ANANNNNY  Indumentaria Hombre

—_— Artesanias
M < oK Linea Nifios
LR L Q9 2 Q0 Q098 QO Lineaebes
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Proyecto / Textura Telar de Moda

9 Q9 0 Qo000 o00 9 I

S O S oS

9 Q 0 Qo000 o00 9 I

S OO S oS
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Proyecto / Modulo - Guarda Telar de Moda

1eLak De MmaobDd

AN ANANMNAN

OO ST oSO <
AR 2029 Q9092099 QO

MODULO
80x45 mm

Generacion de la guarda
Se trabaja de la misma forma que en la guarda de Telar Nativo, con la ley de
traslacion, pero con su respectivo médulo correspondiente.
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Proyecto / Etiquetas Telar de Moda

Fajas para ovillos

El color funciona como componente variable, ademas de la especificacion del
hilado. Los deméas componentes son constantes en sentido sintactico. Se deja el
sistema abierto para la inclusién a futuro de otro tipo de hilado, agregando un
nuevo color siempre respetando la gama utilizada.

Porfavor, compra sufciente il para tu proyect enteo,

PARA EL TEJIDO: Te La R Como son productos tefidos manualmente,cada trada de ‘Ee L a R
Paratefer este tpode hladoneceiés: color serddiferente s tiradas sguientes.

~Agujas enre 4 61lovas a hacer al crochet; Muchas gracias! La esperamos de vuelta
- Agujas entre 4y 7 i preferis a dos agujas.
W B R A

B e
0 -709% i a q . a a
30% seda - 70% lana merino Merino Silk land (e Merino Silk
30% Seda natural, 70% Lar rino extrafing, tefiido -
O O e 30% seda - 70% lana merino. Aprox 50grs. RS ARG S 30% seda - 70% lana merino. Aprox 50grs.
116 yds / 106 mts. Densidad: 17 - 19 puntos en 10 cm. ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA ‘i ejedorashilanderas.com.ar : tejedorashianderas@gmailcom ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA
omprasuficen
e TELaR . TELaR
Para tejerestetpo de hilado necesits:
- Agujas entre 46 5ilo vas a hacer al rochet; elta
e De MODa
B
100% pura lana Wool Clésica ey 2 (e Wool Clasica
lana hilada , tefiidc &
e 100% pura lana Aprox.50gs. AT ARG 100% pura lana Aprox. 50gs.
aproximadamente 138 metros. ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA ‘wiww.tejedorashilanderas.com.ar : tejedorashilanderas@gmail com ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA
PARA EL TEJIDO: —Ee La R
Para tejerestetipo de hilado necesits:
- Agujasentre 4y 6 ilo vas a hacer a crochet;
- Agujas entre 4y 7si preferis a dos agujas.
B

5 . ), .
100% puro algodén Cotton Stria R baefcery - emttees Cotton Stria
e 100% puro algodon Aprox 50grs. MALARGOE 100% puro algodén Aprox 50grs.
Densidad: 17 - 19 puntos en 10 cm. ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA ‘www.tejedorashilanderas.com.ar : tejedorashilanderas@gmail.com ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA
Escala 1:2

TeLar
De Mol

Woaol Clasica

RIENDOTA A
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Proyecto / Etiquetas Telar de Moda

Etiquetas colgantes para madejas mayores a 100 g.

PARA EL TEJIDO:
Para tejer este tipo de hilado necesitds:
- Aqujas entre 4y 6 si lo vas a hacer al crochet;
- Aqujas entre 4y 7 si preferis a dos agujas.

Por favor, compra suficiente hilo para tu proyecto entero.
Como son productos tefiidos manualmente, cada tirada de
color serd diferente a las tiradas siguientes.

Merino Silk hﬂanderas&tejenderas Muchas gracias!
) MALARGHE La esperamos de vuelta.

30% seda - 70% lana merino Aprox. 100 grs. ciedorashland
ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA ot deaamaeom U @7 B X R A

PARA EL TEJIDO:

Para tejer este tipo de hilado necesitas:
- Agujas entre 4y 6 silo vas a hacer al crochet;
- Aqujas entre 4y 7 si preferis a dos agujas.

Por favor, compra suficiente hilo para tu proyecto entero.
Como son productos tefiidos manualmente, cada tirada de
color serd diferente a las tiradas siguientes.

.. ’ i -
Wool Clasica }ulanderas&tejendems Muchas graula&
100% pura lana Aprox. 100grs. MALARGOE La esperamos de vuelta.
ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA oo @ B X W A

PARA EL TEJIDO:

Para tejer este tipo de hilado necesitas:
- Aqujas entre 4y 6 si lo vas a hacer al crochet;
- Aqujas entre 4y 7 si preferis a dos agujas.

Por favor, compra suficiente hilo para tu proyecto entero.
Como son productos tefiidos manualmente, cada tirada de
color serd diferente a las tiradas siguientes.

Cotton Stria hilanderas & tejenderas Muchas gracias!
MALARGH La esperamos de vuelta.

T LBt wwwtejedorashilanderas.com.ar
ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA wiedbféshi|ﬂ"defas@9m5il-(0?n W @ E g Bi =3

Frentes Dorsos Escala 1:1,5

Se establece un cédigo de ubicacién entre el pictograma y el logotipo, se parte
de un cuadrado para el pictograma, y 5/4 partes del cuadrado para el logotipo,
dejando un margen entre ellos.
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Proyecto / Etiquetas Telar de Moda

Etiquetas colgantes para indumentaria

Cotfon Stria

_[eLaR é Tipo de lana
DE MODa [N (Batt:
~ Color
g
MV VNV Y W VMV VAN z s uyq
. . = .
Indumentaria Mujer Precio
ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA ™ B o= = A
Mevino Silk
TeI_aR ';é Tipo de lana
DE MODA Negre
Color
g
E $ 60
Indumentaria Hombre = Precio
ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA 7} B X X A

Frentes Dorsos Escala 1:1,5
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Proyecto / Etiquetas Telar de Moda

Etiquetas para nifios y bebés

TeLaRdito
DE MODa

— Porfavor, compra sufciente hilopara tu proyect enteo,
PARA EL TEJIDO: P Tiren

Para tejer este tipo de hilado necesitds: Te La R C/-[O - ol

: TeLaRdiTo
Fisr e De MODa De MODa

-
100% puro algodon ALGODON NINOS hilanderas (3 tejenderas ALGODON NINOS
100% Puro algodén tefiido a mano. Ovillos de 50 100% puro algoddn Aprox. 50grs. MALARGUE 100% puro algoddn Aprox. S0grs.
/1.75 0z de. imade te 116 yds / 106 " U " 0
e e o e ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA- N e’;ﬁ:i‘:o?rgscie\m ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA
PARA EL TEJIDO: . - . ; 0 -
P ot TEeLaRdiTo TELARCTO
~Agujasentre 3y 4silovasa haceral crochet; r T ]
~Aguasntre 3yt prefersados agis. De ODa W R XX A De ODa
-

100% puro algoddn ALGODON BEBES ianderss O tjendiras ALGODON BEBES

100% Puro algod6n tenido a mano. Ovillos de 50 100% puro algodén Aprox. S0grs. TniAnETE 100% puroalgodn [
ars / 1.75 oz de aproximadamente 116 yds / 106 N g - . N
BT et T ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA o i ORIGEN: MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA

Escala 1:2
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Proyecto / Etiquetas Telar de Moda

Etiquetas para nifios y bebés

TEeLaRCITo
> De MoDa

NP2 YD = @,

Indumentaria Nifos

TEeLaRCTO

DEe MODd

Indumentaria Bebés

Frentes

h.landeras%g tejenderas

AKgOdOV\

Tipo de lana

Azul francia

Color

$ 35

Precio

TR G- S

Algodw\

Tipo de lana

8(0\V\CD

Color

$ 22

Precio

Escala 1:1,5

Se observa que el proyecto es un sistema abierto, puede crecer y modificarse, sin
alterar sus rasgos esenciales. Por ejemplo: pueden agregarse etiquetas de otras
variedades de hilado, o de tejidos para adolescentes u otro tipo de publico

alternativo.
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Proyecto / Etiquetas Telar de Moda

OBJETOS s 8 s
arTESANaLeS

La esperamos de vuelta.

MALARGUE / MENDOZA / ARGENTINA
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Proyecto / Afiches Telar Nativo

Al igual que los folletos y catdlogos, los afiches se
realizaron de manera separada por lineas, ya que Telar
Nativo y Telar de Moda tienen formas de
comercializacién diferentes y ademds los mensajes
estan dirigidos a puiblicos distintos.

El subsistema de afiches esta conformado por 2 series
de tres afiches para cada linea. Se toma el formato de
afiches para interior, de 35x50 cm, para publicitar los
productos en lugares como el Mercado Artesanal de
Mendoza.

En esta linea, el concepto general es la representacion
de los tejidos hechos en telar dentro del contexto de
los puestos y el campo, creando un ambiente particular
de la vivencia y el trabajo en ese lugar.

Como es una pieza de persuacién de caracter publici-
tario comercial, se opté por trabajar con poco texto
y con mensajes de alto impacto visual. Se utiliza en
primer lectura la marca del emprendimiento, despe-
gado del fondo fotogréfico, y debajo la especificacion
de la linea, trabajada con la repeticion del médulo
explicado anteriormente.

Escala 1:5
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Proyecto / Afiches Telar Nativo

Contextualizacion
Afiches aplicados en el Mercado Artesanal de Mendoza.




Informe Final de Proyecto _?f/wéw/ %x A Wﬂja& 59

Proyecto / Afiches Telar de Moda

hilanderas & tejenderas

M.AL A RGU E

El concepto en este caso es el acercamiento al detalle
de los tejidos mediante el recurso fotogréfico de la
aproximacién, utilizando como fondo la piel de la
mujer insinuando o sugiriendo curvas y pliegues.

Se hace un gran hincapié en el recurso cromatico, en
la fuerza que tiene el color en la comunicacién. En
cada fotografia se combina el color de las bandas con
las tonalidades que abundan en la misma.

Escala 1:5
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Proyecto / Afiches Telar de Moda

Contextualizacion
Afiches aplicados en local comercial de lanas en el centro de la ciudad de Mendoza.
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Proyecto / Catélogo - Almanaque Telar Nativo

Esta pieza es muy importante en el proyecto, ya que las actividades realizadas en
el campo se desarrollan segun las estaciones de afio. La vida en el campo es muy
solitaria y en ella el tiempo es medido a través de las mismas, diferente a nuestra
sociedad moderna, que se rige segiin un concepto abstracto del tiempo. El proceso
se produce en armonia con la naturaleza, debe acompaniar los ciclos de vida y las
estaciones.

El catdlogo se imprime una vez al afio y en él las imagenes son solamente ilustrativas,
para mostrar cuales productos se desarrollan ahi, pero no son ejemplares especificos
realizados en serie que se encuentran en el inventario tal como se presentan ahi.
Todos los productos son Unicos y exclusivos, si bien podrian tener el mismo
formato o medidas estandarizadas, cambian los motivos y los colores.

Contratapa
OALLVN 8V 3L
1102
- | . Pliegue
Tapa

TELAR NATIVO |

2011

Escala 1:3
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Proyecto / Catélogo - Almanaque Telar Nativo

Interiores

Esta dividido por secciones. En la parte superior se muestran los productos
comercializados junto a una imagen en primer plano de una textura. En la parte
inferior se encuentra el almanaque gregoriano, debajo se cuentan historias y
costumbres de la vida en el campo en cada estacion especifica del afo. Se agrega
una fotografia referida al campo, a la materia prima o al trabajo del hombre.

En esta pieza gréfica se hizo mucho hincapié en la jerarquizaciéon de elementos,
que me permite seguir una lectura determinada. Tiene una serie de eslabones de
jerarquia distinta que modulan el mensaje.

LANA DE GUANACO
S e compiecte ¥ geuea bo hace

oy gt e ol Losts e CATgRS Y
e iafer & cabuse, a e €5 1T €
impermestie.

GUANACO'S WOOL

i 8 for mcrking i o ] P

e
sy apes par o trabio en camp y
B viages @ cabsalio, ¥ e 5 Berec &
imperaatie.
SHEEP'S WOOL
088 for wonking it B o beetch

st e 1 1 ot v I b
ki 4 g o s

IO N A N SN NSNS SN SN SN 0 N NS NN N AN Pliegue

Septiembre
September

LMM | V5D

1 2 3 4 5 6
7 B 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
N 2B NB BT

19 ettt

Escala 1:3
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Proyecto / Catélogo - Almanaque Telar Nativo

Interiores
Otros ejemplos de paginas interiores correspondientes a otros meses del afio.

s pame et
LEATHER

28 b g o e e bt
g o 1) 1 e T
vyt

PLATERTA

Julio

July Decermber
LMMIVsSD LMM] VsD
1 2 3 4 8 & 1.3 4 6

T 8 % N aMn TR PN Y
14 15 16 17 18 19 30 14 15 16 17 18§19 0
PN R L. O NN

niow

mwow

™ e
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Proyecto / Folleto Telar Nativo

Concepto

El concepto fue crear una lectura circular mediante el sistema tetradrico de la cos-
movisién mapuche. Rescatar el proceso: desde la esquila hasta el producto final.
Se utilizé un cuadrado con lectura en sentido circular. Los elementos van marcando
el ritmo de lectura. Se fue jugando con los espacios en blanco (aire), que da mas
libertad en la lectura, y descansos apropiados. Tanto en el catalogo como en el
folleto de Telar Nativo, se traduce al inglés, que se diferencia en italica.

i) mop ew o e

o T o

by o pung
MYDHYTYIN B OLNINYINYI0

SLAYEDONYH
Ix SYINVSILHY.

TELAR NATIVO

EXTENDIDO / Exterior ' Pliegue en cruz

TELAR NATIVO

0 e Ao § ) B8 ISR A

2, TENIDO /ove

PLEGADO / Dorso

Escala 1:3
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Proyecto / Catélogo Telar de Moda

A diferencia del otro catalogo, éste sale dos veces por afio. Son disefios que se
consiguen iguales a los que se muestran en el catalogo ya que se trabaja siguiendo
patrones determinados y en una forma mas seriada de produccién. Se divide en
secciones segun los productos, al igual que las etiquetas antes desarrolladas.

Se utilizan imagenes a corte para tapa y contratapa; y en interiores, imagenes
recortadas sobre un fondo caracteristico de la estacién en el lugar.

Temporada Primavera - Verano

Contratapa '\ Pliegue Tapa

Temporada Otoiio - Invierno

T€LaR De MODa

Contratapa ! Pliegue Tapa

Escala 1:4
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Proyecto / Catélogo Telar de Moda

Interior doble pagina

e o moos #

P

Escala 1:4

Secciones

OBJETOS
dRTeSaNaLes
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Proyecto / Folleto Telar de Moda

Para esta pieza gréfica se emplea un folleto de dos cuerpos, también denominado
comlnmente folleto diptico. Sigue los parametros estéticos del catalogo
perteneciente a la linea. Al plegarse, las paginas no coinciden en tamafio, por lo
cual la pagina de atras sobresale, mostrando un borde con la textura.

Nuestro lugar

Bl eentro de Malargie e4 una extensa regitn
ubicada en «f Departamento de Malargle, al
sur de la Provincia de Mendoza. Situada a 72
km al sudomste de la chudad, se extiencde entre

. I poceiin sur de la Cordillera Principal y of

extremo austral ded Bloque de San Rafael

TeLaR De MmoDa

1
!

!

1

!

!

!

!

!

!

!

Telar de Moda &5 un grupo .
de trabajadoras comprende: 1
slrededor de 40 mujeres que :
!

1

!

!

1

!

!

1

!

!

1

!

!

1

1

b .
PLEGADO / Frente

Variedades / Merino Silk /

Wool Cldsica / Cotton Stri /
Algodéin niftas / Algoddn bebés
Nuestro lugar
L T e— 5 3
InDUMenTtaRria

Para mujer, hombre, nifios y bebds.

OBJETOS
dRTesaNaLes

1
'
'

PLEGADO / Dorso EXTENDIDO / Interior ! Pliegue Escala 1:2
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Proyecto / Postales Turisticas

Las postales son utilizadas como promocién para la linea de Telar Nativo. Es un
subsistema de cuatro unidades seglin cada etapa del proceso productivo, antes
mencionadas en el almanaque. Se toman caracteristicas del lugar y la vida en el
campo para las fotografias.

AAAAAAAA

i tenders D EsqQuILA

SHEARING

TELAR NATIVO

‘ TENIDO
Tinturas Naturales

TELAR NATIVO

@ HILADO

YARN

TELAR NATIVO

jZ': TEJIDO

KNITTING

TELAR NATIVO

Escala 1:3
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Proyecto / Postales Turisticas

Av. San Martin 580
‘A ESQUILA Godoy Cruz, Mea

Afgev&]vw\
Las tareas en el campo estan condicionadas por
al clima y por la crianza del ganado. Por lo
general las familias tienen dos puestos uno
llamado puesto de la "veranada" y otro llamado .
puesto de la "invernada" Esto responde a que Q"\Cﬁdﬂ BPQVA“1A|
en verano el ganado necesita alimentarse en T .
tierras fértiles que suelen estar en las montafas. & enviAmos CS+A 005'{’”\‘ de V\V\CS'l’Vo pAseo por
Malargue. Es mcreible (4 (abor de (4 gente del

Campo, nos Lan fratado muy bien en nuestro

paseo por los puestos. Ademas el proceso es

Lascinante. Espero gue algun dia puedas venr

A ConocCer. UV\ Abw\zo enorme,

www.tejedorashilanderas.com.ar

oo cona | Maviana y Juan, TELAR NATIVO
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Proyecto / Afiche Circuito Turistico

A nivel de retdrica, se puede decir que se produce una analogia, ya que el tejido
esta acompariiado de otro elemento que le da atributos, en este caso es la vision
panoramica de la region rural de Malarglie. Se produce una combinacién de dos
elementos que dan un mensaje claro, se sirven mutuamente en funcién de anclaje.

hilanderas tejenderas
MALARGUE

Escala 1:4
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Proyecto / Contextualizacion

Contextualizacion
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Proyecto / Folleto - Mapa Circuito Turistico
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EXTENDIDO / Interior
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Camino de las hila:nderas y tejenderas

Spinners arld knitters way
: CAMINDO DE
1 PUESTOS
'
1 © Plo, Corales I
: © Pro, Corales N
© Pto. Corales |
1 Reserva Provinclal o Plo, Cortéz
: Laguna de Llancanelo o Pia, La Poriefia
. 1 i © Pto, Arenas
IR o Pra, B Molne
O © Pio. Mina Ethel
Start. ~2 MALARGE |‘ i o Pto. La Agiilta |
P Coriabes 1 o P, La Agiita Ii
o Corslen | © Pto, Las Magdalen
A Pia. Conéz © Pio; La Rosa Lia
© Plo, Salnills
q o Casa Flia jorquers
© Pto, Saltralito
! Pin. Ls Pories
H P Arehas
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, PR i e R =
| P, 1 Maiine
i e Mina bl
il NS R P
o Pio. Salirning
i Lins Magedalenss
i3 Salillia T8, P L o Lia
Fio. Sania
Reserva Provincial Cita P forins
 Payén o Payusia

Escala 1:2,5
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Proyecto / Folleto - Mapa Circuito Turistico

ejenderas

PLEGADO / Frente

MALARGUE

MACRiALE

PLEGADO / Dorso
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Proyecto / Infografias

Se utilizaron dos infogramas en el proyecto, a modo de mapas. Se toma la superficie
de Llancanelo y Payunia. Se componen de dos partes: el cuerpo del mapa, que
representa la zona geogréfica, y la zona verbal referente a cada indicador.

La infografia superior se utiliza en la serie de los tres folletos realizados, para indicar
los puntos geograficos donde se realiza la labor. El mapa inferior representa
visualmente la posicion de cada puesto a los que se puede acceder, y el camino
para llegar a cada uno. Este se utiliza en el folleto de promocién turistica solamente.

DEPARTAMENTO
DE SAN RAFAEL

Las Lefas

Castillos
de Pincheira o

R. Malargtie

Laguna de

Cueva de Llancanelo

Las Brujas
Bardas

REPUBLICA Blancas 0
. A
DE CHILE Mina Ethel o Esgcl:)andida
Reserva Provindial | La Salinilla
El Payén o Payunia
PROVINCIA
DE LA PAMPA
w»
PROVINCIA
ARGENTINA - MENDOZA DENEUQUEN Infograma 1
CAMINO DE
PUESTOS
Pto. Corales IIl
Pto. Corales Il
. Pto. Corales |
Reserva Provincial Pto. Cortéz
Laguna de Llancanelo Pto. La Portefia
J Pto. Arenas
Pto. El Molino

Inicio Pto. Mina Ethel
Start Pto. La Agiiita |

Pto. La Agtiita Il
Pto. Las Magdalenas
Pto. La Rosa Lia

Pto. Salinilla

Casa Flia Jorquera
Pto. Salitralito

i Pto. Corales Il
¥ Pto. Corales Il
Pto. Corales |

Y Pto. Cortéz

p Pto. La Portefia
Pto. Arenas

QR to. El Molino

Mina Ethel _Pto. La Agiiita |

QPto. La Agiiita Il Agua

) Escondida

Plo. Salitralit
Pto. Las Magdalenas
8. Pto. La Rosa Lia

i *Pto. Salinilla

Casa Flia Jorquera

La Salinilla

Reserva Provincial
El Payén o Payunia

Infograma 2
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Proyecto / Soporte contenedor de folletos

Es una pieza que permite contener los tres folletos juntos, a modo de ser entregados
juntos ya sea en algun local comercial o en la Secretaria de Turismo o Municipalidad.
La idea es invitar a la gente a conocer la totalidad del proyecto de Hilanderas y

Tejenderas, e invitar a participar. Se plantea soporte de papel Kraft, que da sentido
de rusticidad. Tiene una aleta inferior para que no se caigan los folletos por debajo.

ABIERTO

S
Nuestro lugar
- B cenitro de Malargie es una extersa regitn
::hwﬂmm-?;

km al sudoeste de la cudad, se extiende sntre.
la poacidn sur de b Cordiiera Principal y ol

AR NATIVO

PLEGADO / Frente y dorso Escala 1:2
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Proyecto / Penddn promocional

Esta pieza es genérica para ambas lineas, por lo tanto se utilizan recursos de la
identidad institucional, como por ejemplo el fondo especial azul oscuro, y también
recursos de ambas lineas, como las fotografias.

Es realizada en lona ploteada para colocarla aisladamente en cualquier canal de
promocion, o sobre una estanteria con los productos del emprendimiento, en el
Mercado Artesanal de Mendoza y otros locales comerciales.




Normativa del sistema //
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Normas generales /Marca global

La marca siguiente identificara al emprendimiento y se utilizara en las piezas
gréficas del sistema. Siempre se utilizaré la extensién de lugar, para indentificar
el lugar de dénde provienen las trabajadoras y también donde se realizan las
actividades. La Unica excepcion es cuando aparece el isotipo Et en forma aislada.

hilanderas tejenderas
MALARGUE

Color institucional
La marca se compone de la combinacién de los siguientes colores:
- Segln tintas especiales: PANTONE® 157 C

Negro Proceso

- Segln cuatricromfa: C0/M20/Y70/K10
Negro Proceso

Tipografias
Para la conformacién de la marca se combinaron dos tipografias con serif, segin
la siguiente relacién del tamafo de cuerpos:

hilanderas Garamond Semi Expanded SSi / 22 pt
tejenderas

M A LARG U E Adobe Garamond Pro / 12 pt / Interletrado: 58



Informe Final de Proyecto W@y % A L/%u&

Normas generales /Marca global

Grilla constructiva

Ubicacion espacial

78

eras

tejendera

AL AL RCG U E

i Eje medio
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Normas generales /Marca global

Version para reducciones

En el caso de aparecer en tamano reducido, se amplia la parte inferior, a modo
de que ambas partes tengan el mismo ancho. Esta versién debe usarse cuando
la marca se presente con una altura igual o menor a 1 cm. No se permite el uso
con una altura menor a 0,5 cm.

hilanderas tejenderas
MALARGUE

ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff T cm
-----hilanderas ()€ tejenderas- - - - - -~ - - - - - oo 0,5 cm
. hilanderas tejenderas ilanderss (2 teenderss x
MALARGUE MALARGUE MALARGUE
Reduccion minima Alto menor a 0,5:
no permitido

Reduccion minima hilanderas (OX tejenderas 0,5cm

MALARGUE

1,7 cm

Area de proteccion

Se establece un espacio alrededor de la marca, a modo de resguardo, sin poder
ser invadida por otros elementos gréficos que interfieran en la legibilidad de la
misma. Hacia los extremos superior e inferior el espacio es de la mitad de altura,
y hacia los extremos izquierdo y derecho, la medida de altura, equivalente a 2x.

Atura: 2x hilanderas tejenderas

MAIL ARGIUF
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Normas generales /Submarcas

Cada linea de productos se identificara con una submarca logotipica. Las submarcas
siguientes identificaran cada una de las lineas de productos y se utilizaran en las
piezas gréaficas respectivas a cada linea.

TELAR NATIVO

TELAR
NATIVO

1eLadR De MoDd

1€LaR
DE MOoDd

TELARCITO
DE MODd
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Normas generales /Paleta cromatica

Colores institucionales

PANTONE® 157 C
CMYK: C0/M20/Y70/K10

Color general para fondos
PANTONE® 157 C desaturado a 25%
CMYK: C0/M20/Y70/K10 desaturado a 25%

Color especial para fondos
PANTONE®532 C
CMYK: C100/M100/Y0/K70

Busqueda de color general

PANTONE® 148 C
PANTONE® 150 C
Q Q PANTONE® 157 C
PANTONE® 124 C

Telar Nativo Telar de Moda

PANTONE® 221 C
CMYK: C0/M100/Y15/K30

PANTONE® 1545 C
CMYK: C0/M60/Y100/K70

Process Magenta C
CMYK: C0/M100/Y0/KO

PANTONE® 313 C
CMYK: C80/MO0/Y10/K10

PANTONE® 273 C
CMYK: C100/M80/Y0/K10

PANTONE® 154 C
CMYK: C0/M45/Y100/K35

PANTONE® 1807 C
CMYK: C0/M90/Y80/K30

PANTONE® 376 C
CMYK: C40/M0/Y100/K0

Hexacrome Orange
CMYK: C0/M50/Y100/KO

PANTONE® 159 C PANTONE® 809 C
CMYK: C0/M50/Y90/K20 CMYK: C10/MO/Y100/K5

PANTONE® 2655 C
CMYK: C30/M50/Y0/KO

PANTONE® 581 C
CMYK: C30/M10/Y100/K50
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Normas generales / Aplicacion de color

Colores institucionales

Positivo

hilanderas tejenderas
MALARGUE

Fondo general

hilanderas tejenderas
MALARGUE

Negativo
hilanderas tejenderas
MALARGUE
Negativo
con fondo especial
Se utiliza un color hilanderas & tejenderas
azul oscuro intenso
para generar MALARGUE

contraste de
complementarios.
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Normas generales / Aplicacion de color

Version monocromatica

Positivo

Esta version se utilizara

siempre que se presente  hjlanderas tejenderas
sobre un fondo cuya

luminosidad sea superior — MALARGUE —

al 50%.

0% 50%

Negativo

Esta version se utilizara

siempre que se presente  (SVIBVele (@M tejenderas
sobre un fondo cuya

luminosidad sea inferior — MALARGUE —

al 50%.

50% 100%
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Normas generales / Codificacién cromatica

Telar Nativo
Criterio de marca: el isotipo & aparece en color ocre para telar nativo, ya que el
resultado con colores terrosos da una armonia especial.

hilanderas ¢ tejenderas
M A

hilanderas tejenderas

MALARGUE

hilander tejenderas

MALA UE

En la gréfica de artesanias es el (inico
caso en donde aparece la marca en tono
negro, para diferenciarse.

Color verde seco, mezclado con
magenta, para dar idea de lo terroso,

del clima seco. hilanderas ( tejenderas

MALARGUE
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Normas generales / Codificacién cromatica

Telar de Moda

A diferencia de Telar Nativo, toda la marca completa lleva valor blanco para dar
mas contraste con la vibracion de los colores. Da sentido de luminosidad, brillantez,
como un diamante que brilla en contraste con el fondo.

hilanderas & tejenderas

hilanderas & tejenderas

- M A LARGUE —

hilanderas & tejenderas hilanderas &

hilanderas & tejenderas hilanderas & tejenderas

— MALARGUE — — MALARGUE —

En la grafica de artesanias es el tinico
caso en donde aparece la marca en tono
negro, para diferenciarse.
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Normas generales /Tipografias

El isotipo & utilizado en la marca global no corresponde a una letra de catélogo.
Fue realizada a mano alzada y vectorizada posteriormente en un programa de
edicién vectorial.

Copperplate SSi ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Empleada en logotipo Telar Nativo, sobre todo titulares.

Kozuka Gothic Pro Light  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Empleada en logotipo Telar de Moda, combinando cajas altas y bajas.

Stone Sans ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Empleada en textos para las dos lineas, ya sea en promocién o editorial.

Stone Serif ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Empleada en textos y anclajes a nivel institucional, como papeleria.

Anexas
Myriad Pro Cond ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
Empleada en etiquetas para ambas lineas, para hacer aclaraciones.
Garamond ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Premr Pro italic abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Empleada en slogan para el Camino de H&T.
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Normas generales / Usos incorrectos de marca

Para mantener la coherencia e uniformidad del signo, se preveen ciertas circunstancias
que no se podran cumplir en torno a la utilizacién del mismo.

&

1. Invertir el uso de los colores.

2. Alterar los colores institucionales.

hilanderas & tejenderas

— MALARGUE —

3. Modificar la caja tipogrdfica

HILANDERAS TEJENDERAS

MALARGUE
4. Cambiar la fuente tipogrdfica

hilanderas tejenderas
MALARGUE

5. Alterar la relacién entre iso y logotipo.

hilanderas tejenderas
MALARGUE

6. Aplicar la marca sobre fondos que no permitan una buena legibilidad.

ns
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Normas generales /Lenguaje visual

Fotografias

Las fotografias se diferencian bien entre cada linea segln un estilo particular.
Para Telar Nativo, se utiliza la fotografia ambientada, siempre mostrando el contexto
donde aparece. Se juega con contrastes de luces, claroscuros tipicos de los puestos
donde en algunos casos no hay presencia de luz eléctrica, en contraposicién con
la claridad que irradia el sol. Se toman elementos tipicos de la vida en el campo.
En Telar de Moda, abunda una rica gama de colores saturados plasmados en la
fotografia. Como motivo en general se toma la trama del tejido sobre la textura
de la piel, haciendo un acercamiento fotografico. Esto se observa claramente en
la serie de los 3 afiches que conforman el subsistema. En catélogos y otras piezas
de promocién hace aparicién la mujer, que es el pablico principal de la linea. En
las fotografias aparece haciendo uso de los tejidos sobre su cuerpo.

En ambeas lineas se utilizan fotografias panoramicas de la vida en el campo, donde
aparece la naturaleza inspiradora y la fauna del lugar, como origen del trabajo.
Los productos aparecen recortados sobre su fondo.

Pictogramas

Representan los distintos segmentos en que se fracciona el subsistema, como el
hilado, el tejido y las artesanias en Telar Nativo; mientras que en Telar de Moda
se dividen en lanas, indumentaria de mujer y hombre, y lineas de bebés y nifios.
Se distinguen segln un lenguaje visual que sigue los pardmetros propios de cada
linea. Telar Nativo tiene a su vez otro subconjunto de pictogramas complementarios,
para darle importancia a la lana de guanaco, que es tan apreciada dentro del
proyecto.

Guardas decorativas

Se distinguen dos subsistemas de guardas decorativas: una para Telar Nativo y
otra para Telar de Moda. Se utilizan en etiquetas segln una codificacién establecida.
En cada linea se fusionan con la submarca para dar origen a un médulo que se
utilizara en otras piezas gréficas de promocién. Con las guardas decorativas también
se realizan texturas destinadas a piezas para venta, como papel para envoltorio.
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Formatos y pliegos / Etiquetas

Se redefinieron los formatos de las etiquetas realizadas en el anteproyecto, para
hacer formas puras, mas simples. Todas las etiquetas se imprimen en ambas caras,
a excepcion de las fajas, que se imprimen en ambas caras.

310 mm

A

A 4

Fajas para ovillos

45 mm

65 mm

A 4

A

Etiquetas colgan-
tes para tejidos 1
Gran dimensién Etiquetas colgan-

(Telar Nativo) tes para tejidos
Menor dimension

(Telar Nativo)

100 mm

65 mm

Etiquetas colgantes
artesanias
(rotadas a 45°)

60 mm

. Pliegue

Escala 1:2
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Formatos y pliegos / Etiquetas

Las fajas de ovillos y etiquetas colgantes para artesanias de Telar de Moda tienen
las mismas dimensiones que sus respectivas en Telar Nativo. Se agregan nuevas

medidas para las restantes.

P 80 mm N
[y M 70 mm |
A
Etiquetas colgantes para )
E madejas e indumentaria £ Ethut?tas colgant'es
S mujer y hombre £ para indumentaria
© (Telar de Moda) 3 bebés y nifios
(Telar de Moda)
A4 A 4
’ 240 mm >

Fajas para ovillos
bebés y nifos

45 mm

Escala 1:2
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Formatos y pliegos / Folletos

Formatos iniciales

Los tres folletos tienen médulos en comin para que se sientan parte de un todo
comun. Al plegarse los tres tienen el mismo ancho, para entrar bien en el soporte
contenedor, y la altura también tiene relacion entre ellas.

En un principio se parti6 del sistema métrico para el establecimiento del formato
de cada folleto.

Telar Nativo Telar de Moda Camino de H&T

210x210 mm 180x210 mm 356x210 mm

Ajuste de formatos

Sin embargo, como los tres folletos debian responder a un criterio de grilla
tipografica en comun, se procedi6 a determinar el formato segun el sistema de
puntos. Quedando establecidos la siguiente familia de formatos:

616x616 pt 583x462 pt 1100x616 pt

Plegados

Los tres folletos plegados responden a la misma medida de ancho, permitiendo
que se agrupen perfectamente para ser contenidos en el soporte descripto en el
proyecto.

En cuanto al alto, el folleto de Telar Nativo y de Camino de H&T son iguales;
mientras que el de Telar de Moda posee una proporcion de 3/2 sobre los otros.
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Formatos y pliegos / Sistema completo de formatos

Folleto Telar Nativo Catalogos Folleto Camino H&T

Folleto Telar de Moda

Formato base Postales

Médulo
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Grillas constructivas / Afiches

Formato: 35 x 50 cm. Afiches para interiores.
Imagen: fotografia a corte en todos sus lados.
Elementos: marca global y guarda decorativa segin corresponda a Telar Nativo

o Telar de Moda.

@ Médulo: 35 x 25 mm / 10 x 20 médulos.

35cm |

A

hilanderas tejenderas
+— MIALAIRGUIE —

50 cm

O O O

O

VO TELAR NATIVO TELAR INATIVO TELAR NATIVO TEL

- n
0 ¢ - o

Escala 1:3 Y
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Grillas constructivas / Afiches

Escala 1:3

Formato: 35 x 50 cm. Afiches para interiores.

Imagen: fotografia a corte en todos sus lados.

Elementos: marca global, guarda general Telar Nativo, logos auspicios.

- Camino de las hilanderas y tejenderas Garamond Premr Pro italic 24 pts.
- Spinners and knitters way Garamond Premr Pro italic 20 pts.

@ Moédulo: 35 x 25 mm / 10 x 20 médulos.

P 35cm |
€
1)
o
w
Camino de las bilanderas y tejenderas oo
Spipners and knitters wy [@
MRBLARGUE
hilanderas & tejenderag
—— MA[LARGUE —
y
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Grillas constructivas / Puesta en pagina

Determinacion aproximada de la caja

Se toma el formato de folleto de Telar Nativo como base, pero sélo una de sus
4 cuadrados componentes, o sea una cara del folleto. Se establece una caja
aproximada que luego sera cambiada al establecer los parametros tipograficos.
Formato base: 105 x 105 mm (un 1/4 de folleto de Telar Nativo)

Caja aproximada: 95 x 95 mm

Margenes minimos: 5 mm

105 mm

105 mm

Caja Gtil aproximada
95 x 95 mm
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Grillas constructivas / Puesta en pagina

Determinacion de la tipografia

Titulos Telar Nativo COPPERPLATE SSI 16/11
Traduccién titulos COPPERPLATE SSI 1211
Titulos Telar de Moda KOZU ka GOthK: PrO |_|g ht 16/11

Subtitulos Stone Sans Bold 10/11

Texto general Stone Sans 8/11

Traducciones Stone Sans italic 7/11

Separadores Garamond Premr Pro e

Si el texto es mayor a cuerpo 9, la interlinea debera ser el doble de 11. En titulos,
donde el cuerpo es de 16, la interlinea es de 22. La diferencia de 2 puntos entre
cuerpo e interlinea es la minima establecida para una legibilidad aireada y liviana.
Esto se aplica para las cajas de texto en general, que son las que se utilizan en
mayor proporcién y dominan la composicién. En titulos y subtitulos se puede
utilizar el interlineado 11, salvo que se toquen las astas inferiores y superiores, por
lo que se deberé prestar atencién y modificar segtin un criterio.

El interlineado se generé desde la linea de base y no desde la altura del cuerpo.

Tipos de parrafos

Para las piezas gréficas se decidié utilizar una composicion marginada a la izquierda,
abanderada a la derecha. Este tipo de alineacion es de gran legibilidad y compensa
el sentido de circularidad del folleto base. Como los tres folletos tienen distinto
lenguaje visual se optd por seguir este tipo de alineacién como comun denominador
para la generacion del sistema. Por otro lado, es el mas adecuado para textos de
larga extension, como en el caso del folleto de Camino de H&T.
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Grillas constructivas / Puesta en pagina

Ajuste de altura de caja

Texto base: Cuerpo 8 / Interlinea 11

Cantidad de lineas: 25

Altura provisoria de la caja: 22 picas 5,3 puntos / 269,3 puntos
Ajuste de la altura de la caja: 22 picas / 264 puntos

1 pica = 12 puntos

97

Payunia. Utilizan técnicas y estéticas

y chivos

Desde el aio 2006, comenzaron a hilar lana
A id p

. | Direccié
R ! le la Provincia d
Mendoza (Programa de Manejo Sustentable
del Guanaco en Mendoza). la esquilaes
realizada por una cooperativa integrada por

pobladores de la zona
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Grillas constructivas / Puesta en pagina

Ajuste de altura de caja
Caja: 25 lineas

Alto del médulo: 4 lineas
Cantidad de médulos: 5

Calles intermedias: 4

98
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Puesta en pagina / Ajuste del ancho de la caja

Ajuste del ancho de la caja

Columnas: 5

Calles entre columnas: 4

Se optd por utilizar la misma cantidad de columnas que de médulos y de la misma
medida. De esta manera obtenemos una grilla simétrica. Esto permite que al girar
la grilla en el sentido circular del folleto de Telar Nativo, las calles entre interlineas
se correspondan con las calles de las columnas.

El nimero de columnas no fue elegido al azar. Se eligieron 5 ya que permite
realizar columnas con dos o tres médulos, y combinarlos, permitiendo un mayor
dinamismo en la composicion.

De modo igual que con la altura, se ajusta el ancho de la caja (til, por lo que que
queda de la siguiente medida: 264 x 264 puntos.

Medida inicial de caja: 95 x 95 mm / 269,3 x 269,3 pt / 22P5,3
Medida final de caja: 93,135 x 93,135 mm / 264 x 264 pt / 22P0
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Puesta en pdgina / Ajuste del ancho de la caja

Ajuste de formato de grilla base

En el posterior desarrollo de las grillas constructivas de los otros dos folletos, se
not6 que éstos al poseer aletas, los margenes debian establecerse con la misma
medida de las calles para que todos los formatos fueran acordes. Por lo tanto, en
la grilla base se ampliaron los margenes a 2 calles cada uno, es decir, 22 puntos
cada uno.

22 pt

Margenes: 22 pt.
Formato final de grilla base: 108,655 x 108,655 mm / 308 x 308 pt / 25P8
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Grillas constructivas / Folleto Telar Nativo

El formato estd compuesto por cuatro formatos bases de grilla. Se genera un juego
de lectura en sentido circular, donde se va rotando cada grilla base. Este folleto
tiene la particularidad de poseer textos breves, permitiendo una mayor libertad.

)

{0 0 ) e

I
T A

Al

ul‘.“ﬁ
FEE T e

]
| -,
Tal

a? ir -_ =

Escala 1:3
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Grillas constructivas / Folleto Telar de Moda

1a Celyfller

el Wigque

L
T T

=
.
E
-3

[0, [0 (O]

Escala 1:2
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Grillas constructivas / Folleto - Mapa Circuito turistico

Escala 1:3
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Grillas constructivas / Catalogos

Catalogo - Almanaque Telar Nativo
La doble péagina es enfrentada en sentido vertical.

M@m5
A

i

Escala 1:2

T I |
A | T
DA M |

|

Escala 1:4

Catalogo Telar de Moda

El folio tiene distinta ubicacion en relacién a la mancha, con distintas consecuencias
estéticas y funcionales. En el catdlogo de Telar de Moda se ubica en el margen
de corte, alineado con la faja de la tapa. Esto produce un efecto dinamico. Su
distancia es igual a la calle entre columnas.
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Grillas constructivas / Postales turisticas

T T
TELAR NATIVO

Escala 1:2
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Produccion / Fichas técnicas

Pieza grafica: Papeleria institucional.
Formato: Papel carta o A4.
Sobre 19 x12,5cm /21 x 10 cm.
Tarjetas personales 8 x 5 cm.
Aplicacion: Utilizados por la Administracién del emprendimiento de H&T para
comunicaciones empresariales de cualquier tipo.
Preprensa:
- Maquetacion digital: archivos realizados en programa de edicién vectorial
Macromedia Freehand, entregados en formato pdf y plantillas en Microsoft Word
para ser completados posteriormente e impresos en el momento.
Prensa: Impresién en offset o fotocromia, simple faz, a 2 tintas.
El papel carta se imprime sobre papel vergé blanco texturado de 130 gr y el sobre
en 90 gr.; las tarjetas se imprimen en cartulina vergé blanca texturada de 260 gr.
El papel vergé destaca en su terminacién un trabajo de filigrana, que posee como
textura una trama de trazos perpendiculares, denominadas verjuras.
Posprensa: Recorte o guillotinado.

Pieza grafica: Etiquetas.
Formato: Sistema de formatos descriptos en la normativa del proyecto.
Aplicacion: Las etiquetas envolventes van a modo de faja alrededor del centro
de los ovillos, las colgantes penden sobre el producto a modo de identificarlo.
Preprensa:
- Obtencién de la imagen: utilizacion de pictogramas y guardas disefiadas.
- Maquetacion digital: armado de etiquetas en programa de edicién vectorial
Macromedia FreeHand. Entrega de archivos en formato .FH11 y .ai, con imagenes
a 300 dpi, y visualizaciones en jpg.
Prensa: Impresién en offset o fotocromia, simple faz (envolventes) y doble faz
(colgantes); 3 tintas o tricromia (dos colores especiales: el color institucional de
fondos + otro seguin el tipo de etiqueta, y negro proceso). Las etiquetas envolventes
se imprimen sobre papel ilustracion brillante de 120 gr, las colgantes en papel
ilustracion brillante de 260 gr.
Por cuestiones econdmicas, se plantea en Telar Nativo una opcién de impresién
sobre papel y cartulina Kraft, a una tinta de color segtn cada etiqueta.
Posprensa: Recorte o guillotinado. Las etiquetas de ovillos tienen una zona liberada
de impresion que permite el posterior pegado de las piezas. Las etiquetas colgantes
llevan un troquelado circular en una esquina superior que permite pasar una cinta
para adherirlas al producto y algunas llevan plegado.
El tipo de etiquetado es manual, por tratarse de un producto de elaboracién
artesanal.
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Pieza grafica: Afiches.
Formato: 35 x 50 cm. Sentido vertical.
Aplicacion: Interiores de negocios, lugares de promociéon comercial y turistica.
Preprensa:
- Obtencioén de la imagen: fotografia a color.
- Tratamiento de la imagen: correccién de exposicién, contraste, colores, manchas,
levantamiento de sombras.
- Maquetacion digital: fotografia retocada en Adobe Photoshop, armado de afiches
en programa de edicién vectorial Macromedia FreeHand. Entrega de archivos
en formato .FH11 y .ai, con imagenes a 300 dpi, y visualizaciones en jpg.
Prensa: Impresion en offset o fotocromia, simple faz, cuatricromia (CMYK), sobre
soporte de papel ilustracién brillante de 120 gr.
Posprensa: Recorte o guillotinado.

Pieza grafica: Folletos y catalogos.
Formato: Descriptos en la normativa del proyecto.
Aplicacion: Interiores de negocios, lugares de promocién comercial y turistica.
Preprensa:
- Obtencioén de la imagen: fotografia a color.
- Tratamiento de la imagen: correccién de exposicion, contraste, colores, manchas,
levantamiento de sombras.
- Maquetacion digital: fotografias retocadas en Adobe Photoshop, armado de
folletos en programa de edicién vectorial Macromedia FreeHand. Entrega de
archivos en formato .FH11 y .ai, con iméagenes a 300 dpi, y visualizaciones en jpg.
Prensa: Impresion en offset o fotocromia, doble faz, cuatricromia (CMYK), sobre
soporte de papel ilustracién brillante de 120 gr.
Posprensa: Recorte o guillotinado, plegado simple y en cruz.

Pieza grafica: Postales turisticas.
Formato: 16 x 11 cm.
Aplicacion: Interiores de negocios, lugares de promocién comercial y turistica.
Preprensa:
- Obtencién de la imagen: fotografia a color, pictogramas, guardas.
- Tratamiento de la imagen: correccion de exposicion, contraste, colores, manchas,
levantamiento de sombras.
- Maquetacion digital: fotografias retocadas en Adobe Photoshop, armado de
postales en programa de edicién vectorial Macromedia FreeHand. Entrega de
archivos en formato .FH11 y .ai, con imagenes a 300 dpi, y visualizaciones en jpg.
Prensa: Impresion en offset o fotocromia, doble faz, cuatricromia (CMYK) en el
frente y 1 tinta en el dorso, sobre soporte de cartulina forrada blanca de 260 gr.
Posprensa: Recorte o guillotinado. El frente lleva barnizado, para proteger la
fotografia del roce por manipuleo y darle mas calidad. El dorso no lleva terminacién
para permitir la escritura.
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Pieza grafica: Soporte contenedor de folletos.
Formato: Descriptos en la normativa del proyecto.
Aplicacion: Interiores de negocios, lugares de promociéon comercial y turistica.
Preprensa:
- Maquetacion digital: armado en programa de edicién vectorial Macromedia
FreeHand. Entrega de archivos en formato .FH11, .ai, .pdf.
Prensa: Impresién en offset o fotocromia, simple faz, 1 tinta (negra), sobre soporte
de papel kraft de 150 gr. Es un material firme y resistente para contener los tres
folletos.
Posprensa: Troquelado, plegado y armado.

Pieza grafica: Pendon promocional.
Formato: 70 x 100 cm.
Aplicacion: Suspendido en interiores de negocios, lugares de promocién comercial
y turistica.
Preprensa:
- Obtencién de la imagen: fotografia a color.
- Tratamiento de la imagen: correccion de exposicion, contraste, colores, manchas,
levantamiento de sombras, fotomontaje de figura y fondo.
- Maquetacion digital: armado de pendén en programa de edicién vectorial
Macromedia FreeHand. Entrega de archivos en formato .jpg a 150 dpi.
Prensa: Impresién plotter color, simple faz, cuatricromia (CMYK), sobre soporte
de lona blanca.
Posprensa: Armado en estructura.

Todos los archivos estan presentados en formato Freehand MX e lllustrator CS4,
con guias de corte, demasia de color, especificacién de colores. Se anexan
visualizaciones en jpg para controlar antes de imprimir y las fichas técnicas
correspondientes a cada pieza.
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Produccion / Entrega y embalaje de productos

t

side up

Bolsas de entrega de productos

En el caso de crecimiento del proyecto, existiendo la posibilidad de abrir un local
comercial en la ciudad de Malarglie o de Mendoza, se proyecta la utilizacion de
bolsas de entrega, para promocionar la marca.

Para Telar Nativo se emplearian bolsas con manijas, de papel kraft, en tres tamarios
diferenciables, para pequefios, medianos y grandes productos. Se imprimirian en
serigrafia, con impresién monocromatica negra. Para Telar de Moda se proyectan
las mismas caracteristicas, pero bolsas de papel mate blanco, con impresién a
color. La base estaria reforzada con cartén, y con dos tiras de cartén transversales
para reforzar la zona de las manijas, para evitar que se desgarre esa zona, por
tratarse de productos pesados al utilizar lana.

Cajas de transporte de mercaderia

Se plantea este recurso para transportar los distintos productos desde los puestos
hacia la ciudad cabecera de Malargiie, o de ambas lineas hacia la ciudad de
Mendoza. Esto permite resguardar la mercaderia.

Se imprimen con el sistema de serigraffa, en monocromia, a una sola tinta negra,
sin grisados. En general estos soportes se imprimen en el sistema flexografico,
pero este proyecto no tiene las dimensiones en cuanto a mercaderia para cumplir
con este requerimiento. Se aprovecha el sistema de serigrafia con el que cuenta
la Incubadora de Empresas.

Para estas cajas no es necesaria la mejor calidad de impresién, puede realizarse
con una malla gruesa. Se utiliza tipografia bold, en cuerpos mayores al 10.

Se ubica qué parte tiene que ir para arriba (side up), y se evita colocar textos en
la base de la caja.

Produccion / Imprentas

A continuacién se muestran los datos correspondientes al lugar donde se realizan
las piezas graficas del sistema. Salvo las bolsas y cajas de transporte, impresas en
el Taller de Serigrafia de la Incubadora de Empresas de Malargie.

Imprenta PoliGraf
Av Pres Gral ] A Roca 246 CP: M5613DNP / Malarglie, Mendoza
Teléfono: (02627) 470290 / E-mail: impoligraf@gmail.com

Taller de Serigrafia de la Incubadora de Empresas Malargue
Fray Francisco Inalican Este 94 esq. Uriburu / Malargiie, Mendoza
Teléfono: (02627) 472268 / E-mail: info@incubadoramalargue.org.ar
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Produccion / Pliegos

Tamafio folleto Telar Nativo: 21,7 x 21,7 cm desplegado.

Tamafio de pliego: 100 x 70 cm.

Zona util de impresién: 98 x 67,6 cm.

Cantidad de folletos por pliego: 12 folletos, impresos en ambas caras.
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L, Corte de guillotina 5 mm

Tamafio folleto Telar de Moda: 20,5 x 16,2 cm desplegado.

Tamaio de pliego: 100 x 70 cm.

Zona util de impresion: 98 x 67,6 cm.

Cantidad de folletos por pliego: 15 folletos, impresos en ambas caras.

L, Corte de guillotina 10 mm
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Tamaiio folleto Circuito Turistico: 38,8 x 21,7 cm desplegado.

Tamaiio de pliego: 118,9 x 84,1 cm (Formato AO seg(in normas internacionales).
Zona util de impresién: 116.,9 x 81,7 cm.

Cantidad de folletos por pliego: 10 folletos, impresos en ambas caras.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, oSS TS e mmm—o—o—eo-oo-o-ooo-o--

L, Corte de guillotina 5 mm
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